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RESUMO

Criar possibilidade de interacdo entre integrantes da Educagdo Profissional e
Tecnologica (EPT), como, por exemplo agbes que promovam eventos esportivos
escolares, pode contribuir com a diminuicdo da evasdo escolar. Nesse sentido, a
pesquisa aplicada de abordagem quanti-qualitativa investigou o interesse dos
estudantes do Ensino Médio Integrado (EMI) nas atividades esportivas escolares
oferecidas pelo Campus Campo Grande no Instituto Federal de Mato Grosso do Sul
(IFMS). O objetivo da pesquisa foi desenvolver uma marca esportiva e uma mascote
para o Campus Campo Grande do IFMS, visando estimular o pertencimento
institucional dos estudantes e a integragdo da comunidade escolar. A escolha pelo
desenvolvimento de uma marca esportiva € a sua personificacdo a partir do
desenvolvimento da mascote mostraram-se viaveis e inovadoras no EMI por permitir
difundir os beneficios agregados pela pratica esportiva escolar. Embora a pesquisa
nao atue diretamente com o ensino-aprendizagem, o projeto esta alocado na linha de
pesquisa Organizagdo e Memorias de Espagos Pedagdgicos na Educacéo
Profissional e Tecnologica (EPT), pois relaciona a organizagdo de espagos
pedagdgicos, inserido por meio da disciplina de Educacéo Fisica em ambiente escolar,
acionando a importancia do esporte escolar como instigador do sentimento de
pertencimento institucional. Como referencial tedrico, o projeto inicia fundamentado
nas concepgoes da EPT, na insercédo da educacgao fisica como disciplina em ambiente
escolar, chegando a importéncia das atividades fisicas para a manutencéo da saude,
bem-estar e desempenho escolar de adolescentes. O projeto conta com uma
sequéncia metodoldgica para desenvolvimento e validagdo de produtos educacionais
mediante esquema que organiza etapas da pesquisa. Para sistematizar a
fundamentacao tedrica que sustente a hipotese de o esporte ser fator de permanéncia
e éxito do estudante, foi feita uma revisdo de escopo. Também se aplicou uma
sondagem com caracterizagdo amostral no formato de pesquisa de opinido para o
direcionamento na criacdo da marca esportiva e da mascote. Na sequéncia, fez-se
uma testagem na forma de consulta @ comunidade interna para escolher entre trés
propostas de marcas e mascotes criadas para democratizar a escolha final. Dessa
forma, € entregue uma marca esportiva como produto educacional, projetada sob os
cuidados de nao substituir ou sobrepor a marca oficial do IFMS, com a intencédo de

somar valores para além daqueles alcancados mediante simples estamparia em



uniformes e bandeiras esportivas, de tal maneira que seja utilizado conhecimento
técnico-cientifico para agregar ao novo elemento visual a atribuicdo de promover nova

roupagem na identidade esportiva estudantes do EMI.

Palavras-Chave: Marca esportiva. Mascote. Ensino Médio Integrado. Educacgao

Profissional e Tecnolégica. Pertencimento institucional.



ABSTRACT

Creating the possibility of interaction between members of Professional and
Technological Education (EPT), such as, for example, actions that promote school
sporting events, can contribute to reducing school dropout rates. In this sense, an
applied research with a quantitative-qualitative approach investigated the interest of
Integrated High School students (EMI) in school sports activities offered by the Campo
Grande Campus at the Federal Institute of Mato Grosso do Sul (IFMS). The objective
of the research was to develop a sports brand and a mascot for the IFMS Campo
Grande Campus, encouraging students' institutional belonging and the integration of
the school community. The choice to develop a sports brand and its personification
through the development of the mascot proved to be viable and innovative at EMI as
it allowed disseminating the benefits added by the practice of school sports. Although
the research does not deal directly with teaching-learning, the project is allocated to
the Organization and Memories of Pedagogical Spaces in Professional and
Technological Education (EPT) research line, as it relates the organization of
pedagogical spaces, inserted through the Education discipline Physics in a school
environment, highlighting the importance of school sports as an instigator of the feeling
of institutional belonging. As a theoretical reference, the project begins based on the
concepts of EPT, the insertion of physical education as a subject in a school
environment, arriving at the importance of physical activities for maintaining the health,
well-being and academic performance of adolescents. The project has a
methodological sequence for developing and validating educational products through
a scheme that organizes research stages. To systematize the theoretical foundation
that supports the hypothesis that sport is a factor in student permanence and success,
a scope review was carried out. A survey with sample characterization was also carried
out in the format of an opinion survey to guide the creation of the sports brand and
mascot. Afterwards, a test was carried out in the form of a consultation with the internal
community to choose between three proposals for brands and mascots created to
democratize the final choice. In this way, a sports brand is delivered as an educational
product, designed with care not to replace or overlap the official IFMS brand, with the
intention of adding values beyond those achieved through simple printing on sports
uniforms and flags, in such a way that technical-scientific knowledge is used to add to



the new visual element the task of promoting a new look in the sporting identity of EMI
students.

Keywords: Sports brand. Mascot. Integrated High School. Professional and
Technological Education. Institutional belonging.
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1 INTRODUGAO

Com o propésito de desenvolvimento integral do cidaddo na oferta de cursos
do Ensino Médio Integrado (EMI), o Instituto Federal de Educac&o, Ciéncia e
Tecnologia de Mato Grosso do Sul (IFMS) é consolidado por sua atuagdo como
instituicdo referéncia na Educacgé&o Profissional e Tecnologica (EPT) sul-mato-
grossense. Pautado no tripé ensino, pesquisa e extensdo, tem como compromisso
social ampliar oportunidades na formacao profissional, diante de uma perspectiva
histérica marcada pela “dualidade no ensino médio”, quando o ensino técnico era
destinado como alternativa de formacao aos filhos das “classes trabalhadoras”, e a
educacdo propedéutica, direcionada a “classe burguesa dominante” (Frigotto;
Ciavatta; Ramos; 2005).

Nesse sentido, diante de uma instituicdo publica de ensino com tantos avancgos
voltados a formacgao profissional, encontra-se espacgo para atuacdo em outra vertente
nao menos importante, a formagao humanista, também carente de esforgos por uma
‘educacado libertadora®, necessitando de agbes que promovam a integragdo da
comunidade escolar, sem distingdo de raga, cor, sexo, religido, opinido politica ou
qualquer outra condigdo social (Freire, 2021). Pensando nisso, avalia-se que a
insercao da disciplina de Educacéo Fisica (EF) nas escolas brasileiras ocorreu diante
de grande influéncia de um regime politico praticado no século XX, em um cenario
hoje representado pela luta para o desvencilhamento do militarismo em matrizes
escolares que eram aplicadas nas aulas de EF, muitas delas voltadas “adestramento
para o trabalho” ou “doutrinamento para segurancga nacional” (Castellani Filho, 2010).

Desse modo, dentre as linhas de pesquisa existentes no programa de mestrado
ProfEPT a escolhida foi a Organizagdo e Memorias de Espagos Pedagdgicos na EPT,
por tratar de mecanismos que podem resultar em agdes positivas na tentativa de
ajudar a superar vestigios possivelmente ainda existentes daquela EF ditada pela
ordem disciplinadora, capaz de, porventura, afastar ou diminuir o interesse dos
estudantes do EMI pelas atividades esportivas escolares. Nesse sentido, ao analisar
o curriculo escolar da disciplina de EF ofertada nos cursos do EMI em todos os campi
do IFMS, percebeu-se que a formagao integral do estudante também & pautada por
direcionamentos mediante conceitos e praticas que abordam a importancia das
atividades esportivas escolares, o estudo do corpo, o0 movimento corporal e cultural,
além de servir de suporte para as modalidades esportivas praticadas na instituicao.
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Nesse entendimento, o desenvolvimento do projeto justifica-se diante da
possibilidade de agregar ao cotidiano escolar dos estudantes do EMI elementos
comunicacionais que promovam integragdo e pertencimento institucional. Desta
forma, a pesquisa busca a difusdo dos ensinamentos de “educacdo dialdgica e
libertadora”, defendida por Paulo Freire (2021), a partir das respostas obtidas da
hipoétese de que a atividade esportiva escolar pode estimular o pertencimento
institucional dos estudantes.

Isto posto, a escolha da criagcdo de uma marca esportiva como proposta de
produto educacional é a oportunidade de disponibilizar aos estudantes do EMI uma
identidade, com a possibilidade de sensibiliza-los sobre a importancia de se tornarem
pessoas cada vez mais ativas sem a preocupag¢ao com padrdes estéticos impostos
pela sociedade capitalista. Pensando na viabilizagdo do desenvolvimento de uma
marca esportiva inovadora, a pesquisa foi conduzida por uma sequéncia metodologica
organizada em cinco etapas adaptadas do esquema utilizado por Richardson et al.
(2012) para desenvolvimento e testagem de produtos educacionais (PE).

Assim sendo, a primeira etapa analisou a abrangéncia do PE de maneira a
estruturar o objetivo geral e os objetivos especificos da pesquisa. Na sequéncia,
buscou-se a criacdo de uma marca esportiva que tivesse o alcance para além de um
elemento grafico estatico estampado em uma camiseta guardada na gaveta,
esquecida sem qualquer envolvimento com seu publico estratégico. Diante dessa
observancia, ressalta-se que uma marca por si s6 ndo tem qualquer valor sem a sua
carga representativa dentro do contexto ao qual ela pertence. Para a projegédo e o
fortalecimento de uma marca esportiva, principalmente como um produto educacional,
€ necessario que haja motivacdo que culmine na apropriacdo do elemento visual.
Esse envolvimento da marca com seu publico estratégico ocorre devido a multifatores
gue serao apresentados na pesquisa.

Na segunda etapa, sdo apresentados os resultados de revisdo de escopo, a
partir dos quais se levantou a base tedrica que levou ao posicionamento para a
discussao acerca da hipotese apresentada. O protocolo de busca foi utilizado com o
intuito de subsidiar a evidéncia de que estimular a pratica do esporte escolar gera
resultados positivos aos estudantes, principalmente quando relacionada a agdes que
culminam em resultados de permanéncia e éxito dos estudantes. Desse modo,

buscou-se alcancgar fatores que se interligariam ao pertencimento institucional.
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Na terceira etapa, apds a aprovacdo pelo Comité de Etica em Pesquisa com
Seres Humanos — CESH/UEMS, foi aplicada uma sondagem com caracterizagéo
amostral no formato de pesquisa de opinido, oportunidade em que se buscou entender
a relevancia do envolvimento do publico estratégico com o assunto pesquisado. De
posse desses dados, foi possivel obter um levantamento de informacbes e
direcionamentos que se aplicariam a linha criativa de desenvolvimento da marca
esportiva e sua mascote. Haja vista que, para agregar valores a uma marca, néo se
pode levar em consideragdo somente os interesses de quem a desenvolve: o
embasamento deve partir da investigagcdo do comportamento daqueles que irdo se
relacionar com ela. Portanto, a partir dos resultados obtidos, o PE foi desenvolvido
conforme discorrimento apresentado na se¢ao destinada a este estudo.

Durante a quarta etapa, para que a testagem do PE ocorresse de forma
democratica, foram desenvolvidas trés propostas de marcas esportivas e suas
mascotes correspondentes. Foi a oportunidade de se verificar a percepgdo da
comunidade interna do Campus Campo Grande acerca da personalidade da marca
escolhida como PE final, (Mark e Pearson, 2001). Para isso, utilizou-se a teoria dos
arquétipos e do inconsciente coletivo fundamentados por Jung (2000). Dessa maneira,
foi possivel conhecer as caracteristicas necessarias para que o publico estratégico se
apropriasse da marca esportiva e sua mascote.

Por fim, na quinta e ultima etapa deste esquema, os ajustes necessarios foram
executados no produto educacional, para que ele fosse submetido a validagao.
Portanto, nesse caso, devido ao fato de o PE ser um dos requisitos para a conclusao
do mestrado ProfEPT, a validagédo ocorreu passando pelo crivo da banca avaliadora
durante a defesa publica de dissertacdo e de produto educacional de Mestrado.
Consequentemente, esperou-se que o0 PE transparecesse a esséncia e as
caracteristicas ajustadas aos estudantes, almejando a possibilidade de
institucionalizag&o da proposta junto ao EMI do Campus Campos Grande.

Desse modo, a seguir, apresentamos a definigdo do problema e a questao
central da pesquisa. Na sequéncia, vém os objetivos do projeto e as estruturas teorica
e metodologica propostas.
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1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

Investigar se o sentimento de pertencimento institucional dos estudantes do

EMI pode ser estimulado mediante o fortalecimento do esporte escolar.

1.2 QUESTAO CENTRAL DA PESQUISA

Analisar se a implantacdo de uma marca esportiva com a representagao do
EMI pode aumentar o engajamento dos estudantes com o esporte escolar.

1.3 OBJETIVO GERAL

Desenvolver uma marca esportiva e sua mascote para o Campus Campo
Grande do IFMS passiveis de serem implantadas em acbes de promocdo do
sentimento de pertencimento institucional na comunidade escolar do Campus Campo

Grande.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Sistematizar estudos direcionados ao esporte como fator de permanéncia e
éxito de estudantes;

» Identificar a importancia das atividades esportivas escolares para os
estudantes, docentes e técnicos-administrativos do EMI no Campus Campo Grande;

« Avaliar a opinido do publico estratégico sobre os canais de comunicagbes
institucionais do Campus Campo Grande na divulgagcdo dos eventos esportivos
escolares;

» Criar uma marca esportiva e uma mascote, de acordo com a analise dos

resultados obtidos na pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nesta secao, serdo apresentados referenciais tedricos de relevancia para a
praxis da educacéo dialogica e libertadora (Freire, 2021), que relacionam a concepgéo
da EPT e a formacgao integral do estudante no EMI (Frigotto, Ciavatta e Ramos, 2005);
a permanéncia e o éxito nos Institutos Federais (Alvarez, 2020); a insergéo do esporte
no curriculo pedagdégico da EPT (Castellani Filho, 2010); os principios especificos do
esporte (Tubino, 2010) e o pertencimento relacionado com o esporte escolar (PNUD,
2017).

2.1 ENSINO MEDIO INTEGRADO E SUAS CONCEPCOES

Ao analisar a trajetoria da EPT no Brasil, mediante recorte temporal balizado
por Frigotto; Ciavatta e Ramos (2005) no século XX, tem-se a perspectiva historica da
educacdo basica com significativas evidéncias de dualidade e contradicdo entre o
capital e o trabalho nas origens do Ensino Médio. Foi um periodo em que se
verificaram fatos, leis e decretos presidenciais de governos que promoveram O
distanciamento entre a formag&o propedéutica, burguesa, da formacgéo técnica que
esteve assentada exclusivamente na preparacao dos desfavorecidos de fortuna para
o aprendizado de um oficio. Em outras palavras, tratava-se de um modelo educacional
concebido por interesses politicos e econdmicos, arranjado como ordenagao entre
classes sociais, distanciando-se da prerrogativa constitucional que estabelecia a
democracia e a educagdo como um direito de todos, segundo a Constituicdo Federal
(Brasil, 1988, Art. 205).

Nessa mesma linha, Saviani (2007) chamou atenc&do para a dualidade na
formacgao profissional brasileira, que ele identifica por adestramento funcional no
ensino de um oficio para o lado da sociedade. Pois esta concepg¢ao ocorria quando
uma determinada habilidade era propagada de forma obrigatoria, dita
profissionalizante para uma sociedade desassistida pelo poder publico, sendo essa
unica habilidade exclusiva para atender as necessidades de um processo produtivo.
Sdo muitas evidéncias de idas e vindas apontadas pelos teoricos diante das
concepcoes da EPT. Dessa maneira, Frigotto; Ciavatta e Ramos (2005) inscrevem a
frustracdo dos jovens que nao tinham oportunidade de ingressar nas universidades

nem no mundo do trabalho, por ndo apresentarem uma habilitagao profissional, diante
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de pressbes impostas pelas classes sociais vistas como superiores quando
endossavam o dualismo estrutural no ensino médio formalizado por uma burocracia
estatal. Os egressos do ensino técnico ficavam privados a uma formagéao basica plena
com desvantagens para acesso ao ensino superior e a cultura de uma forma geral.
Nesse contexto histérico da educacgao basica brasileira, também sao apontadas as
contradicbes em torno da implantacdo da educacdo fisica na escola como

componente obrigatério curricular, conforme se apresenta a seguir.

2.2 EDUCACAO FiSICA E ENSINO MEDIO INTEGRADO

Influéncias e interesses de governos em meados do século XX apontam a
insercao da disciplina de educacéo fisica na educacéo basica diante da possibilidade
de melhoria da condicao fisica de individuos para o trabalho repetitivo e mecéanico.

Sobre isso, Castellani Filho argumenta:

Tendo suas origens marcadas pela influéncia das instituicbes militares —
contaminadas pelos principios positivistas e uma das que chamaram para si
a responsabilidade pelo estabelecimento e manutencdo da ordem social,
quesito basico a obtengdo do almejado Progresso — a Educacéo Fisica no
Brasil, desde o século XX, foi entendida como um elemento de extrema
importancia para o forjar daquele individuo "forte", "saudavel", indispensavel
a implementacdo do processo de desenvolvimento do pais que, saindo de
sua condi¢ao de colbnia portuguesa, no inicio da segunda década daquele
século, buscava construir seu proprio modo de vida. Contudo, esse
entendimento, que levou por associar a Educacao Fisica a Educagao do
Fisico, a Saude Corporal, ndo se deve exclusivamente, nem tampouco
prioritariamente, aos militares. A eles, nessa compreensdo, juntavam-se 0s
médicos que, mediante uma acao calcada nos principios da medicina social
de indole higiénica, imbuiram-se da tarefa de ditar a sociedade, através da
instituicdo familiar, os fundamentos préprios ao processo de reorganizagéo
daquela célula social. Ao assim procederem, ao tempo em que denunciavam
os maleficios da estrutura familiar do periodo colonial, autoproclamavam-se
a mais competente das categorias profissionais para redefinir os padrbes de
conduta fisica, moral e intelectual da "nova" familia brasileira (Castellani Filho,
2010).

Para retratar o contexto politico naquela época, citam-se as legislagbes
relevantes para este embasamento teérico, como, por exemplo, a Lei n°® 4.024, de 20
de dezembro de 1961, que fixou as Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional, a
obrigatoriedade da pratica da Educagéao Fisica (EF) nos cursos primarios e medios,
para criangas e adolescentes até os 18 anos, com predominancia da pratica de
atividades esportivas no ensino superior. O Decreto n° 69.450, de 1° de novembro de
1971, regulamentou a pratica da EF em diferentes niveis de ensino, tratando-a por
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atividade que aprimorava forgas fisicas, morais, civicas, psiquicas e sociais do
educando, em todos os graus de qualquer sistema de ensino, indo de encontro as
finalidades da educacao nacional. A Lei n° 13.415, de 16 de fevereiro de 2017,
incorporada a Lei n°® 9.394, de 20 de dezembro de 1996, manteve a obrigatoriedade
da disciplina de EF no Ensino Médio.

Em tempos atuais, a Lei n° 11.892, de 29 de dezembro de 2008, instituiu a
criacdo dos Institutos Federais, e os desafios de atuagdo da EF como disciplina no
EMI permeavam o equilibrio entre a politecnia (Saviani, 2007); a formagao integral dos
estudantes (Frigotto, Ciavatta e Ramos; 2005) e a superagcdo dos resquicios de
esportivismo apos o governo militar social (Oliveira, Sartori e Laurindo, 2014).

A abrangéncia da EF no Ensino Médio Integrado do IFMS também se apresenta
como facilitadora de agdes de extensdo, segundo indicam Oliveira, Sartori e Laurindo:

Ao longo dos anos, a Educacédo Fisica passou de mero instrumento de
preparagao do corpo humano para um processo de formagado psicomotora e
sociocultural, sendo responsavel ndo sé pela formagédo do individuo, mas
também como facilitadora de uma necessaria integragéo social (Oliveira,
Sartori e Laurindo, 2014).

Desse modo, identificou-se, na disciplina, a conexao com o ambiente freireano,
de conquistas para os estudantes com praticas libertadoras, dialdgicas e

democraticas, conforme veremos a seguir.

2.3 EDUCAGAO FiSICA EM AMBIENTE LIBERTADOR, DIALOGICO E
DEMOCRATICO

No EMI do IFMS, a EF é ensinada com estudos do corpo e do movimento
corporal, integrando exercicios e modalidades esportivas com manifestagdes culturais
locais. Para Freire (2021), em uma instituicdo humanista, que preza pela inclusdo de
sua comunidade escolar, sem distingdo de raga, cor, sexo, religido, opinidao politica ou
qualquer outra condicdo, a educacéao ¢€ libertadora. Ao modo que, nessas bases, a
atividade esportiva escolar pode ganhar novas proporgdes e romper paradigmas,
como, por exemplo, de uma educagao bancaria, apontada por Freire (2021) como um
modelo de depdsito ou transmissao de conteudo para os estudantes, haja vista que o
IFMS defende a agcdo pedagogica a partir da realidade do estudante, identificando o

seu mundo de forma dialogica.
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E nesse sentido que a aplicacdo da marca esportiva sera direcionada, sem
massificagdo ou excesso na tentativa de influenciar novos comportamentos,
combatendo comparagdes entre modelos ou padrdes de estética e beleza. Zelar pela
ética e pela responsabilidade no conteudo midiatico vinculado a sua promocgao, para
que predomine a liberdade em despertar o interesse pela transformagao, assim como
define Freire quando trata da concepcdo “bancaria” e a contradicdo educador-
educando:

O que nos parece indiscutivel € que, se pretendemos a libertacdo dos
homens, ndo podemos comecgar por aliena-los ou manté-los alienados. A
libertagéo auténtica, que € a humanizagéo em processo, néo € uma coisa que
se deposita nos homens. Nao é uma palavra a mais, oca, mitificante. E praxis,
que implica a agao e a reflexdo dos homens sobre o0 mundo para transforma-
lo. Exatamente porque ndo podemos aceitar a concepgdo mecanica da
consciéncia, que a vé como algo vazio a ser enchido, um dos fundamentos
implicitos na visao "bancaria" criticada, € que nao podemos aceitar, também,
que a agao libertadora se sirva das mesmas armas da dominacao, isto &, da
propaganda dos slogans, dos "depésitos” (FREIRE, 2021, p.93).

O desafio em promover os beneficios da atividade esportiva escolar, sem
puramente propagar a competi¢ao, reverberando o pertencimento institucional naquilo
qgue se identifica como esséncia do espirito esportivo, € o que se espera ao estruturar
acoes estratégicas de distribuigdo e aplicagdo do produto educacional desenvolvido,

conforme definigdes que serdo abordadas no proximo topico.

2.4 ESPORTE ESCOLAR

De acordo com Tubino, a partir de 1978, o esporte deixou de ser apenas
direcionado para o rendimento, diante da emiss&o da Carta Internacional de Educacéo
Fisica e Esporte (Unesco, 1978), que estabeleceu a pratica esportiva com sendo o
direito de todos. Entretanto, nas escolas, a pratica esportiva era voltada para o
resultado, tratava-se da reprodugcdo do esporte rendimento, incluindo vicios éticos e
até os ilicitos (Tubino, 2010). A Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988
apresentou, de forma timida, a relagdo do esporte com a educagao, com base no art.
217. E dever do Estado fomentar praticas desportivas formais e ndo formais, como
direito de cada um (Brasil, 1988).

Em 1993, a Lei Zico (n° 8.672/1193) determinou conceitos para o esporte
brasileiro, reconhecendo os principios esporte-educacgdo, esporte-participacado e
esporte-performance (Tubino, 2010). Entretanto, esta lei foi revogada pela Lei Pelé (n°
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9.615/1998), porém a natureza e as finalidades do esporte foram mantidas. Ainda na
Lei Pelé, o Art. 44 veda a pratica do profissionalismo, em qualquer modalidade, do
desporto educacional, nos estabelecimentos escolares de 1° e 2° graus ou superiores
e que envolvam menores até a idade de 16 anos completos (Brasil, 1998).

Sobre esse olhar, Tubino (2010) evidencia que o esporte-educagdo, como
manifestagao do esporte contemporaneo, apresenta classificagcbes de acordo com sua
pratica, dentro ou fora da escola, orientando a crianga ou adolescente para a
educacao, o lazer ou o desempenho competitivo, os principios especificos de cada
manifestagao esportiva, conforme apresentado no Quadro 1:

Quadro 1 — Manifestagdes esportivas atuais e seus respectivos principios

ESPORTE
FORMAS DE
EXERCICIO DO =
DIREITO AO Esporte-Educagéo Esporte-Lazer Esporte de Desempenho
ESPORTE
DIVISOES DAS Esporte
FORMAS DE Esporte Ed ional P Esporte-L Esporte de Esporte de Alto
EXERCIOCIO sporte Educaciona Escol sporte-Lazer Rendimento Rendimento
AO ESPORTE scolar
Participagao Desenvolvimento T
Participagéo
Co-Educagéao Esportivo
portiv Prazer Desenvolvimento Esportivo
PRINCIPIOS Cooperagéo )
Desenvolvimento . =
Desenvolvimento | Superagéo
Co-Responsabilidade -
do Espirito E .
E . sportivo
= sportivo
Incluséo

Fonte: Tubino (2010)

Tubino adverte o entendimento de que o esporte educa, sobretudo, pelos
aspectos equivocados quando competicdes esportivas escolares se voltam para os
padroes de performance. A disciplina e as a¢des educativas que envolvem o esporte
rendimento ndo devem ser confundidas com a hierarquizacdo focada na busca por
valores que sdo alcangados mediante a incessante luta por melhores resultados. O
gue se espera do esporte escolar € que ele sirva de referéncia para a formacéo da
cidadania (Tubino, 2010).
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2.5 O ESPORTE E O PERTENCIMENTO INSTITUCIONAL

As primeiras experiéncias de vida que ocorrem fora do seio familiar no
desenvolvimento humano, geralmente, iniciam-se em ambiente escolar. Trata-se do
estabelecimento de vinculos que fardo parte das lembrancas de vida das pessoas,
que vao desde a infancia até o periodo que antecede a vida adulta. Para muitos, essa
fase da vida é revelada por memodrias que despertam o prazer pelas descobertas e
trocas de vivéncias positivas que ativam sentimentos de alegria e nostalgia. Esses,
provavelmente, sdo individuos que tiveram acolhimento, afeto, carinho e seguranca
dentro da escola, e essa relacdo ndo tem nada a ver com a estrutura fisica suntuosa,
ou qualquer ligagdo com luxo ou conforto: trata-se da formag&do socioemocional
recebida por estudantes.

As competéncias socioemocionais envolvidas na educagao esportiva giram em
torno do reconhecimento social, o compartilhamento de valores, de solidariedade e de
empatia. As praticas de atividades fisicas esportivas conduzem a formacgéo de grupos
sociais onde as pessoas envolvidas se sentem engajadas em um verdadeiro circulo
de amizades, como se fossem integrantes de uma familia (PNUD, 2017).

Nesse sentido, percebe-se que o contexto que trata dos sentimentos de
pertenca, de incluséo, de integracéo, gerados pelos lagos estabelecidos durante as
primeiras relacdes de socializagdo, que auxiliam no desenvolvimento cognitivo e
afetivo de individuos, levardo suas percepgdes existenciais de gratidao pelos anos
vividos na escola. Nesse contexto, a Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional
(LDB, Lei n° 9.394/1996), estabeleceu que a Base deve nortear, em todo o Brasil, os
curriculos e as propostas pedagogicas de todas as escolas publicas e privadas de
Educacao Infantil, Ensino Fundamental e Ensino Médio. Trata-se do estabelecimento
de conhecimentos, competéncias e habilidades propostos para o desenvolvimento
dos estudantes durante a escolarizacdo basica. Contudo, o interesse desse estudo
esta na formacado. Nesse sentido, chama-se a atencao para o texto incluido na LDB
mediante a Lein® 13.415/2017, a qual recomendou que os curriculos do Ensino Médio
considerem a formacao integral do aluno. De tal maneira que se adotaria um trabalho
voltado para a construcdo de seu projeto de vida e para sua formacao nos aspectos

fisicos, cognitivos e socioemocionais.
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3 METODOLOGIA

Nesta se¢ao, serdo apresentados os aspectos tedrico-metodoldgicos aplicados
na pesquisa que culminardo no produto educacional denominado marca esportiva e

mascote como possibilidade de estimulo para o pertencimento institucional.

3.1 CLASSIFICAGAO DA PESQUISA

Prodanov e Freitas (2013, p. 126) apontam que “a pesquisa de natureza
aplicada procura produzir conhecimentos para aplicagao pratica dirigidos a solugéo
de problemas especificos”. Dessa forma, esta pesquisa de abordagem quanti-
qualitativa teve seu ponto de partida na hipotese, objetivos geral e especificos,
baseados no método hipotético-dedutivo proposto por Karl Popper (apud Prodanov e
Freitas, 2013):

O método hipotético-dedutivo inicia-se com um problema ou uma lacuna no
conhecimento cientifico, passando pela formulagdo de hipéteses e por um
processo de inferéncia dedutiva, o qual testa a predigdo da ocorréncia de
fendmenos abrangidos pela referida hipotese (Prodanov; Freitas, 2013).

De acordo com os autores, o método consiste na formulagdo de um problema
que possibilita identificar outros conhecimentos e instrumentos ligados aos
guestionamentos estruturados os quais auxiliam o pesquisador em seu trabalho.

Dessa forma, a investigagao da pesquisa atuou sobre a hipotese de que acgdes
ligadas ao esporte-educagao podem ser utilizadas como estratégia de manutengéo da
permanéncia e éxito dos estudantes na instituigdo. Para tanto, tomou-se como

referéncia Richardson, que aponta elementos essenciais em uma pesquisa:

Dois aspectos importantes na pesquisa social sdo: a formulagéo e o teste das
hipoteses. Geralmente, o pesquisador esta interessado em procurar solugdes
para o problema de investigagdo formulado. Observa os fatos e busca
explicar sua ocorréncia, baseado em determinadas teorias. Uma fungao
importante das hipoteses € a determinacdo da adequacdo dessas teorias
como fundamentos explicativos (Richardson, 2013).

Portanto, levando em conta a fundamentacao tedrica apresentada, a pesquisa
foi estruturada com a finalidade de levantar elementos que possam dar suporte ao
desenvolvimento do PE proposto. Nessa légica, o projeto se apresenta como uma

pesquisa aplicada de abordagem quanti-qualitativa, com adaptagcdo da sequéncia
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metodoldgica utilizada por Richardson et al. (2012), que estrutura o desenvolvimento
e a testagem de produtos educacionais. Tratando-se de um esquema utilizado com o
objetivo de produzir livro-texto, material audiovisual, equipamento especifico, material
de treinamento, ou qualquer produto essencial ao desenvolvimento do ensino-
aprendizagem (Richardson et al., 2012, p. 85).

Embora a pesquisa ndo atue diretamente com o ensino-aprendizagem, o
projeto esta alocado na linha de pesquisa Organizagdo e Memorias de Espacgos
Pedagogicos na Educacdo Profissional e Tecnologica (EPT), pois relaciona a
organizagao de espacgos pedagogicos, com a possibilidade de inser¢édo do PE por
meio da disciplina de Educagao Fisica em ambiente escolar, com atuacao a partir da
importancia do esporte- educagdo como fomentador do sentimento de pertencimento
institucional.

Nesse sentido, apresenta-se, na Figura 1, o esquema adaptado para o
desenvolvimento e a validacdo de produtos educacionais. Posteriormente, serdao

abordadas etapas desse processo.

Figura 1 — Etapas da pesquisa

— Definicdo dos objetivos especificos do produto educacional.

Reviséo de escopo com o intuito de literatura para validar a hipétese de
que o esporte é fator de permanéncia e éxito dos estudantes.

Sondagem com caracterizagdo amostral para identificar a importancia do
esporte escolar e obter o levantamento de informacdes para direcionar o
processo criativo da marca esportiva para representagdo dos estudantes do EMI.

— Testagem do produto educacional com base nos resultados obtidos.

Criacao de marca esportiva para o EMI.

L Ajuste do produto educacional para validagao.

Fonte: Esquema elaborado pelos autores, adaptado de Richardson et al. (2013).
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3.2 REVISAO DE ESCOPO

Diante da necessidade de mapear as principais evidéncias que correlacionam
o esporte escolar ao pertencimento institucional em documentos na Rede Federal de
Educacao Profissional, Cientifica e Tecnolégica (RFEPCT), optou-se pela aplicagao
de uma revisédo de escopo como método de busca. Desse modo, foi feita uma sintese
do conhecimento mediante abordagem sistematica, utilizando-se o protocolo
PRISMA-ScR 2018 (Preferred Reporting Items for Systematic reviews and Meta-
Analyses extension for Scoping Reviews), com a aplicagdo da lista de checagem
Prisma 2018 e o diagrama de fluxo Prisma 2020. Ent&o, a busca foi feita a partir das
69 instituigbes da rede, incluindo Institutos Federais, Polos Avancados, Centros
Federais de Educagédo Tecnoldgica (Cefet), a Universidade Tecnoldgica Federal do
Parana (UTFPR), Escolas Técnicas vinculadas as Universidades Federais e o Colégio
Pedro Il, das quais 66 disponibilizavam sites institucionais (excluindo-se um centro de
formacdo em saude e dois colégios técnicos com sites ndo encontrados). O objetivo
foi localizar todos os Planos Estratégicos de Permanéncia e Exito dos Estudantes
(Peipee) disponiveis na RFEPCT, para que a analise fosse realizada. Destes, apenas

20 estavam disponiveis. Os resultados estdo alocados na seg¢ao a seguir.

3.3 SONDAGENS

Foram aplicadas duas sondagens para a obtengdo de um panorama sobre a
relevancia da tematica da pesquisa e direcionamentos para a proposi¢ao do produto
educacional. Dessa maneira, duas pesquisas de opiniao foram executadas: a primeira
foi estruturada ainda no inicio dos estudos, servindo como uma sondagem-piloto
aplicada sem identificagdo dos participantes. A segunda foi elaborada com maior
detalhamento, rigor cientifico e com levantamento de caracterizagdo demografica da

amostra, conforme apresentado a seguir.
3.3.1 Sondagem-piloto
Estruturada no formato de consulta de opinido publica e aplicada com

participantes nao identificados, teve como foco a comunidade escolar do Campus
Campo Grande do IFMS. O intuito foi observar a relevancia do tema para se ter um
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cenario geral sobre os entendimentos compativeis sobre o0 assunto, levantados a partir

do publico geral. Nesse sentido, Weber e Pérsigo definem:

Entende-se a opinido publica como a opinido da maioria, de grupos sociais,
a soma de opinides individuais ou, até mesmo, como a soma de percepcdes
similares sobre algo contabilizadas por meio de uma pesquisa. Essas séo
apenas algumas das recorrentes interpretacbes que demandam um
entendimento mais apurado sobre a opinido publica, uma vez que, ao serem
propagadas, podem conduzir a uma naturalizagdo ou a uma banalizagdo dos
fatos (Weber e Pérsigo, 2017).

Sob essa perspectiva, a sondagem piloto foi aplicada via formulario eletrénico
(com uso da ferramenta on-line Google Forms), mediante questionario estruturado,
contendo cinco questdes fechadas, cujas respostas disponibilizadas foram “sim” ou
“nao”. Os resultados e as discussdes serviram como ponto de partida para as
proximas etapas da pesquisa, conforme esta apresentado na préxima secao.

3.3.2 Sondagem com caracterizagdo amostral

Com base na sondagem-piloto que serviu como guia metodologico, apds
autorizacdo do Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos — CESH/UEMS, foi
feita a sondagem com coleta de opinido, buscando estratificar a esséncia do esporte-
educacao praticado no EMI do Campus Campo Grande. Dessa maneira, foram
aplicados questionarios como instrumento para coleta de dados, que, conforme
Gerhardt e Silveira (2009), possibilitam levantar opinides, crengas, sentimentos,
interesses, expectativas e situagdes vivenciadas. Gerhardt e Silveira (2009) também
orientam para que os questionarios sejam estruturados com linguagem simples e
direta, de modo que as respostas sejam escolhidas de forma consciente e clara. O
uso de questdes fechadas e abertas foi escolhido por permitir a analise de conteudo.
Os questionarios passaram por um pré-teste que serviu para ajustar inconsisténcias
antes da aplicagao definitiva (Gerhardt; Silveira, 2009).

Nessa perspectiva, a sistematizagdo da coleta de dados foi direcionada como
indagacéo aos entrevistados, contestando as opinides empiricas acerca do esporte
como fator de permanéncia e éxito dos estudantes no IFMS. Também foi avaliada a
opinido sobre os canais de comunicagéo institucional mantidos pelo Campus Campo
Grande na divulgacdo dos eventos esportivos escolares, no intuito de entender a
aceitacdo do conteudo relacionado ao esporte escolar. Além disso, verificou-se a
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relevancia e as caracteristicas marcantes do publico estratégico para o
desenvolvimento da marca esportiva e a personificacdo da mascote. Nesse contexto,
Richardson (2012) dispde da pesquisa qualitativa para se averiguar o detalhamento

na extracao de informag¢des de uma determinada relagéo a ser investigada.

No planejamento da pesquisa, a discussdo com o grupo que participara da
investigacdo, o uso de entrevistas e a observagdo podem melhorar a
formulagéo do problema, o levantamento de hipéteses e a determinacgéo da
amostra. Na coleta de dados, entrevistas, observagdes e discussbes em
grupo podem enriquecer as informagbes obtidas, particularmente pela
profundidade e pelo detalhamento das técnicas qualitativas. Na andlise da
informacao, as técnicas qualitativas permitem verificar os resultados dos
questionarios e ampliar as relagdes descobertas (Richardson, 2012).

Dessa maneira, conforme definicbes apresentadas por Richardson (2012), para
a obtencao da opinido de um grupo, sobre o qual ndo é possivel retorno de respostas
da sua totalidade, faz-se um estudo por amostragem. Com base na teoria apresentada
pelo autor, foi utiizado o método estatistico de amostra aleatoria simples, com
aplicagao da formula de calculo para definir o tamanho da amostra para populacdes
finitas, pois foi possivel obter o numero total da populacédo que seria analisada. Nesse
sentido, foram feitas consultas a Diretoria de Ensino (Diren-CG), para obten¢do dos
dados dos estudantes do EMI, e a Coordenagéo de Gestao de Pessoas (Cogep-CG),
para os dados dos servidores.

Assim, para alcance dos valores amostrais, foram identificados trés grupos
distintos de interesse, delimitando, portanto, o universo da pesquisa perante a
comunidade escolar do Campus Campo Grande do IFMS, quais sejam, os estudantes
do EMI, docentes e técnicos-administrativos ativos no campus. A formula adotada
levou em consideragao o nivel de confianca de probabilidade inicial de 95%, de
qualquer resultado obtido na amostra que seja valido para cada grupo distinto
escolhido dentro daquele universo. Além dessas variaveis, foi considerado o valor de
4% para erro de estimacido, ao modo que os resultados da amostra ndao podem ser
rigorosamente exatos em relagdo ao universo que se pretende representar
(Richardson, 2012).

Com o intuito de otimizar os ajustes relacionados a atualizagdo do calculo
amostral desejado e o valor efetivamente alcancado, utilizou-se como ferramenta de
apoio uma calculadora on-line que computa o tamanho amostral estatistico, de acesso

gratuito na internet (https://pt.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/). Entéo,
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diante dos parametros determinados, levantaram-se os valores de aplicagao para a
pesquisa, conforme detalhamento disponibilizado na quarta secgao.

Aos participantes escolhidos por amostragem, foram aplicados questionarios
utilizando a Escala Likert (para questdes fechadas), que, segundo Richardson (2012),
€ um importante método de coleta de itens que indicam atitudes negativas e positivas
sobre um objeto, instituigdo ou tipos de pessoa (Richardson, 2012). Dentre as
possibilidades de estruturas do questionario, foi operada a escala Likert impar, com o
intuito de oferecer uma opgédo de resposta neutra (nem positiva nem negativa),
ordenada de 1 a 5. O questionario foi aplicado mediante a ferramenta on-line Google

Forms, que possibilitou o retorno dos dados com geragao de graficos mensuraveis.

3.4 TESTAGEM

Com base nos resultados obtidos e estudos levantados, foram desenvolvidas
trés propostas de marcas esportivas e suas mascotes correspondentes, no intuito de
estabelecer assertividade a partir da testagem do PE. Nesta oportunidade, cada
individuo que compde a comunidade interna do Campus Campo Grande pbéde
registrar sua indicagado da proposta escolhida. Para que os registros ocorressem de
forma sigilosa, segura e eficiente, foi aplicado um questionario simplificado via Google
Forms disponibilizado pelo e-mail institucional. Além de conter uma rapida
apresentacdo do objetivo da testagem, o questionario foi estruturado com questdes
fechadas de multipla escolha e uma aberta para registro de opinido. Este foi o
momento de verificar a percep¢cdo da comunidade interna do Campus Campo Grande
acerca da personalidade da marca escolhida (Mark e Pearson, 2001). Aplicou-se a
teoria dos arquétipos e do inconsciente coletivo fundamentados por Jung (2000).
Dessa maneira, foi possivel conhecer as caracteristicas necessarias, visando a

apropriagdo da marca esportiva e sua mascote pelo seu publico estratégico.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secado, estdo registrados os resultados e as discussbes em torno da
pesquisa aplicada. Nesse contexto, primeiramente, esta representada a sondagem-
piloto; em seguida, a sondagem com caracterizagdo amostral; depois, a testagem do
produto educacional e, finalmente, o resultado obtido, validado durante a defesa de
dissertagdo e produto educacional do mestrado ProfEPT. Contudo, antes de se
aprofundar na analise dos dados, chama-se a atengao para o grande desafio que foi
enfrentado no que se referiu ao cumprimento dos prazos previamente estabelecidos
no cronograma para a aplicagao de todas as etapas previstas para o desenvolvimento
da pesquisa. Isso por conta dos tramites e cumprimento dos protocolos obrigatorios
observados pelo comité de ética em pesquisa com seres humanos e pela ardua tarefa
de se aplicar o questionario por meio eletrénico, tendo como destinatarios estudantes
menores de idade, que necessitavam da autorizagédo do responsavel legal para poder

participar da pesquisa.

4.1 PARTICIPACAO DO PUBLICO ESTRATEGICO

Primeiramente, a partir da sondagem-piloto conduzida com participantes nao
identificados, via formulario eletrénico. O periodo de disponibilizagdo do questionario
compreendeu de novembro a dezembro de 2021, com direcionamento aos estudantes
dos Cursos Técnicos Integrados em Eletrotécnica, Informatica e Mecanica (4°, 5°, 6°
e 7° semestres), docentes e técnicos-administrativos do Campus Campo Grande no
IFMS. Foram obtidas respostas espontdneas de 122 participantes, conforme
resultados apresentados nas Figuras de 2 a 7 a seguir:

Figura 2 — Distribuigdo dos 122 participantes da sondagem

@ Técnico em Eletrotécnica

@ Técnico em Mecanica
Técnico em Informatica

@ Docente

@ Técnico-administrativo

Fonte: elaborado pelos autores
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Figura 3 — Vocé considera que a participagdo do estudante em atividades esportivas escolares
praticadas no campus € importante para o seu desenvolvimento pessoal e profissional?

® sim
N3o @ Néo
8 (6.6%)

il

Fonte: elaborado pelos autores

Figura 4 — As atividades esportivas escolares praticadas no campus promovem a integragédo entre
estudantes e a comunidade escolar?
® sim

@ Nao
Nao
4 (3,3%)

Fonte: elaborado pelos autores

Figura 5 — As atividades esportivas escolares oferecidas no campus estimulam o estudante a
permanecer matriculado no IFMS?

@ Sim
@® Nao

Fonte: elaborado pelos autores
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Figura 6 — Vocé acredita que os estudantes que gostam de participar das atividades esportivas
escolares tentam manter boas notas por estarem mais envolvidos com o IFMS?

® sim
® Nao

66,4%

Fonte: elaborado pelos autores

Figura 7 — As atividades esportivas escolares praticadas no campus sao diferenciais positivos
oferecidos pelo IFMS?

@® Sim

@ Niao

Fonte: elaborado pelos autores

Segundo Richardson, o uso de perguntas fechadas pode fazer com que o
entrevistado seja forgado a escolher entre alternativas que n&o se ajustem a sua forma
de pensar. Dessa maneira, foi mantido o cuidado com a formulagao e a estruturagao
do questionario, de tal forma que o entrevistado tivesse o minimo de duvida quanto
aos objetivos e a possibilidades de resposta (Richardson, 2012).

Como analises das respostas obtidas, observou-se que, para mais de 90% dos
entrevistados, as atividades esportivas escolares sao importantes para o
desenvolvimento pessoal e profissional dos estudantes do EMI. Também foi apontado
o esporte-educagao como promotor da integragdo na comunidade escolar. Isso ficou
evidente nos Figura 1 e 2, pois percebeu-se o senso comum em torno dos beneficios
das atividades esportivas escolares e as dindmicas envolvidas em suas praticas que
foram previamente avaliadas como importantes na formacao do estudante. Quando o
objeto de analise foi o esporte como fator de permanéncia e éxito dos estudantes no
EMI (Figuras 3, 4 e 5), verificou-se que, apesar de as afirmativas permanecerem na

maioria das respostas, encontrou-se um segmento que necessita de maior
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exploragdo. Portanto, é nesse segmento que se pretendeu investigar possibilidades
para agregar experiéncias positivas no dia a dia do estudante, com a intengdo de
fortalecer o pertencimento institucional.

A sondagem quanti-qualitativa atuou como etapa essencial para a apropriagao
da opinido do publico estratégico sobre a avaliagao dos questionamentos a que foram
submetidos. Desta forma, esta etapa teve o objetivo de identificar a importancia do
esporte escolar para com seus interlocutores. Foi feita a indagagéo sobre o interesse
referente aos beneficios relacionados ao esporte escolar e a existéncia de
pertencimento institucional. Entdo, além de analisar a relevancia da tematica, buscou-
se também levantar elementos que fazem parte do cotidiano escolar no Campus
Campo Grande do IFMS, apurando a esséncia e o perfii do EMI para o
desenvolvimento do produto educacional.

Desse modo, foram feitos testes dos questionarios estruturados aplicados
mediante dados coletados via Google Forms. Foram analisadas as dindmicas e as
etapas de todos os processos de distribuigdo, preenchimento e registro controlado por
acesso via e-mail institucional dos participantes, avaliando de forma separada por
cada grupo identificado no universo de pesquisa. Também foram observados os
registros on-line na leitura e concordancia do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) aplicado para participantes adultos, o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE), aplicado para os responsaveis legais pelos menores de
18 anos e o Termo de Anuéncia Livre e Esclarecida (TALE), aplicado para os jovens
menores de 18 anos. Dessa maneira, apds questionamentos e ajustes, foi feita a

aplicacao da pesquisa.

4.2 QUAL MARCA VOCE DEIXARA NO IFMS?

Nesse sentido, para que ocorresse a efetiva aplicacdo do questionario
estruturado, foi promovida uma campanha para divulgar e esclarecer possiveis
duvidas e questionamentos sobre a pesquisa e seus objetivos. O mote utilizado para
impactar o publico estratégico foi dividido em duas frases que fizeram os seguintes
guestionamentos: “Qual marca vocé deixara no IFMS?”, no sentido de estimular a
reflexdo da comunidade académica sobre a importancia de participacédo efetiva de
cada agente atuante na instituicdo de ensino, e “Qual marca o IFMS deixara em vocé?,
pergunta utilizada na segunda etapa da campanha para a testagem do PE, para que
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0s impactados refletissem sobre o pertencimento institucional, a integracdo gerada
pelo Instituto Federal, buscando a esséncia da EPT que ficara presente por boa parte
da vida de seus egressos. Desse modo, a marca esportiva e sua mascote comegaram
a fazer parte do cotidiano escolar de forma gradativa, partindo da insergdo da palavra
“‘Marca” na tematica da campanha, almejando apropriagdo de suas caracteristicas,
propositos e valores.

Nesse sentido, foram feitas visitas presenciais em todas as salas de aulas de
todos os cursos técnicos do Ensino Médio Integrado, com uso de material promocional
de apoio (banner impresso e camiseta), além do envio de e-mail marketing (Figura 8)
para os enderecos institucionais dos estudantes, e-mail via mailing institucional do

campus e mensagens para os celulares mediante aplicativo WhatsApp.

Figura 8 — Da esquerda para direita: imagens de e-mail marketing enviados para os estudantes do
EMI, pais ou responsaveis dos menores de idade e servidores do Campus Campo Grande
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Fonte: elaborado pelos autores

Como apoio promocional da campanha de sensibilizacdo, foram disparadas
publicacdes em redes sociais digitais e mensagens via aplicativo WhatsApp, conforme
ilustrado na Figura 9.
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Figura 9 — Sequéncia de imagens publicadas no Instagram no langamento da campanha

IFMS

CAMPUS CAMPO GRANDE

Estudantes e Servidores(as)

REGISTREM SUAS OPINIGES
NA PESQUISA.

vocé deixard no

Fonte: elaborado pelos autores

Durante o fechamento do ciclo de aplicagdao do questionario, observou-se a
necessidade de prorrogacdo do prazo para alcangar amostragem estatistica
satisfatoria, pois muitos interessados relataram que nao tinham participado por terem
esquecido de solicitar autorizagdo dos responsaveis ou por acharem que o0s
responsaveis € que responderiam ao questionario. Desse modo, foi feito reforco na
divulgacdo da campanha via e-mail marketing, mensagens via WhatsApp e blitz no
portdo do campus nos horarios de entrada para entrega de cartdes de visitas com qr-
code, sensibilizando a comunidade interna para ades&o voluntaria na pesquisa,

conforme imagens da campanha ilustradas na Figura 10 a seguir:

Figura 10 — Material de apoio promocional utilizado durante impactag&o presencial do publico
estratégico no Campus Campo Grande

; !

Fonte: elaborado pelos autores
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4.3 ESTUDANTES DO EMI

O Ensino Médio Integrado do Instituto Federal de Mato Grosso do Sul é
constituido por jovens inseridos em um ambiente de formacgéo integral que prepara o
individuo para oportunidades ofertadas para o mundo do trabalho diante das
perspectivas do ensino, pesquisa e extensdo. Desse modo, durante a divulgagéo
presencial da pesquisa no campus, ficou evidente a receptividade e o interesse acerca
da tematica do estudo apresentado, por tratar do pertencimento e integragéo
institucional. Este foi um oportuno momento de contato com a comunidade escolar,
tendo surgido muitas perguntas sobre o produto educacional e seus objetivos, além
de duvidas e questionamentos quanto ao processo de investigagao e pesquisa.

Nesse cenario, tratando-se de uma pesquisa aplicada envolvendo a
participagdo de um grande numero de estudantes do EMI, com grande maioria sendo
menores de idade, entre 15 e 17 anos, necessitou-se de empenho para tentar alcancar
os parametros de confianga a partir dos resultados estatisticos previstos para a
pesquisa, haja vista que havia a necessidade de solicitagdo de autorizagdo dos
responsaveis legais antes do acesso ao formulario eletrénico. Tal fato tornou o
processo moroso € pouco interessante, principalmente por se tratar de adolescentes.
Assim, diante do contexto, a Quadro 2 representa o exposto:

Quadro 2 — Aplicagao do questionario eletrénico via Google Forms — Estudantes EMI

Estudantes do EMI

859 matriculados em 07/10/2022 (Diren / Campus Campo Grande / IFMS)

Aplicagao do questionario eletrénico: 29/10/2022 a 26/11/2022 (28 dias)

Prorrogagéo da aplicagédo do questionario eletrénico: 27/11/2022 a 05/12/2022 (8 dias)
Tempo total de aplicagao: 36 dias

Quant. | Descrigao

32 Estudantes maiores de idade (assinaram o TCLE e concluiram a participagao)
174 Estudantes menores de idade (aceitaram solicitar ao responsavel legal para poder
participar)

114 Responsaveis legais autorizaram (assinaram o TCLE de participagéo do estudante
menor de idade)

5 Responsaveis legais ndo autorizaram a participagdo do estudante menor de idade
75 Estudantes menores de idade (assinaram o TALE e concluiram a participagéo)

Total: 107 estudantes voluntarios concluiram a pesquisa

Fonte: elaborado pelos autores
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Entretanto, diante do zelo pelo cumprimento do rigor ético e cientifico durante
a aplicacao da pesquisa via formularios eletronicos on-line, ficou evidente que, pelo
fato de os estudantes adolescentes terem que completar trés etapas para
responderem ao questionario, ocorreu enfraguecimento da mobilizagdo conquistada
inicialmente. Dessa maneira, observou-se que, dos 174 estudantes que solicitaram
para seus responsaveis legais autorizarem a participagdo na pesquisa, 65,52%
aceitaram acessar e assinar o TCLE de autorizagdo. Daquele total inicial de
estudantes menores de idade que havia demonstrado interesse em participar da
pesquisa, apenas 43,15% efetivamente assinaram o TALE e registraram suas

respostas.

4.4 DOCENTES E TECNICOS-ADMINISTRATIVOS

Também foram convidados a participar da pesquisa os servidores ativos do
Campus Campo Grande que estdo divididos entre docentes e técnicos-
administrativos. Para sensibiliza-los, foram feitas visitas presenciais em todos os
setores do campus com uso de material promocional de apoio (banner impresso e
camiseta) e entrega de cartbes de visitas com gr-code contendo o link dos formularios
eletrénicos. Além do envio de e-mail marketing para os enderegos institucionais dos
servidores e mensagens de WhatsApp para os grupos dos servidores via aplicativo.
Da mesma forma que ocorreu na divulgagcdo para os estudantes, durante a
prorrogagao do prazo, foi feito reforgo via e-mail marketing, mensagens via WhatsApp
e novas visitas ao campus. Desse modo, o Quadro 3 ilustra a participagao efetiva dos

servidores:

Quadro 3 — Aplicagao do questionario eletronico via Google Forms — servidores

Docentes e Técnicos-administrativos

178 em 07/10/2022 (Cogep / Campus CG / IFMS)

Aplicagao do questionario eletrénico: 29/10/2022 a 26/11/2022 (28 dias)

Prorrogagéo da aplicagédo do questionario eletronico: 27/11/2022 a 05/12/2022 (8 dias)
Tempo total de aplicagao: 36 dias

Quant. | Descrigdo

113 Docentes
18 Docentes em licenga ou afastamento
35 Docentes (assinaram o TCLE e concluiram a participagao)
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65 Técnicos-administrativos
35 Técnicos-administrativos (assinaram o TCLE e concluiram a participagao)

Total: 70 servidores voluntarios concluiram a pesquisa

Fonte: elaborado pelos autores.

De modo geral, os servidores foram receptivos a apresentagcao da pesquisa,
fizeram questionamentos e sugestdes quanto aos objetivos propostos, demonstraram
interesse e acharam relevante este tipo de produto educacional como resultado do
mestrado em Educacédo Profissional e Tecnoldgica (ProfEPT). Entretanto, percebeu-
se baixa adesdo por parte dos docentes, pois apenas 30,97%, do total de 113
docentes, registraram suas opinides na pesquisa. E fato que 18 docentes estavam em
afastamento ou licenga, contudo, todos foram consultados por algum meio eletrénico,
de tal modo que obtivemos algumas respostas destes. Portanto, consideramos o
numero total como base de calculo para amostragem. Em relagdo aos servidores
técnico-administrativos tivemos alcance maior, sendo 53,84% do total de 65.

Portanto, diante dos resultados atingidos com a aplicagdo da pesquisa, foram
necessarios ajustes entre as amostragens pretendidas e alcangadas, ocasionando um

reposicionamento e adequacgdes, conforme demonstrado pela Quadro 4:

Quadro 4 — Amostras aleatorias simples pretendidas e alcangadas para populagdes finitas
(participantes voluntarios)

Aplicagao do questionario eletronico: 29/10/2022 a 05/12/2022
Amostragem
Quantidade aleatéria simples | Nivel de Erro de
Universo/populagdo total de (nimero de confianga*** estimagao*™*
pessoas pessoas)
desejada alcangada desejado alcangado desejado alcangado
szaigtgzggfg"r'a; . 859* 354 | 107 | 95% | 90% | 4% | 7.5%
Docentes - Campus Campo 113+ 9 35 95% | 90% | 4% | 11.8%
Técnicos-administrativos
ativos — Campus Campo 65** 59 35 95% 90% 4% 9,6%
Grande
(*) quantitativo fornecido pela Diren / Campus Campo Grande IFMS.
(**) quantitativo fornecido pela Cogep / Campus Campo Grande IFMS.
(***) valor gerado a partir da calculadora on-line de tamanho de amostra.

Fonte: elaborado pelos autores, com base em Richardson et al. (2012, p.160).
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A seguir, estdo apresentados os resultados e analises dos formularios

semiestruturados aplicados ao publico estratégico.

4.5 ANALISE DOS DADOS

Para as questdes quantitativas, foi feita analise dos dados mediante estatistica
descritiva com o objetivo de confrontar os resultados relacionados a hipétese. Nesse
sentido, Gerhardt e Silveira (2009) estabelecem o uso de categorias e grupamentos,
para que as informacgdes sejam adequadamente analisadas, de tal forma que esses
segmentos sejam capazes de representar de forma distinta cada resposta de pesquisa
adquirida. Ainda segundo Gerhardt e Silveira (2009), a analise estatistica descritiva
implica o processamento de dados com o0 emprego de técnicas de calculo matematico,
como, por exemplo, apresentados em graficos na forma de auxiliar interpretagdo das
respostas retornadas.

Desse modo, dos tipos basicos de mensuragdo, de acordo com Silva (2003)
apud Gerhardt e Silveira (2009), foi utilizada a escala nominal ou classificadores (de
nomear), que consistem no uso de numeros e simbolos para classificar objetos ou
pessoas (ou caracteristicas de ambos) para identificar os grupos a que pertencem. O
outro tipo escolhido para analise dos dados é a escala ordinal ou escala por postos
(de ordem) que permite classificar os dados em categorias segundo um ordenamento
preestabelecido, como, por exemplo, por ordenagdo do grau de concordéancia com
uma assertiva (Gerhardt e Silveira, 2009).

Ja em relagdo as questdes qualitativas, Minayo (2002) explica que a pesquisa
qualitativa responde a questdes particulares, preocupa-se com o nivel de realidade
que ndo pode ser quantificado, trabalha com o universo de significados, motivos,
aspiragoes, crencgas, valores e atitudes (Minayo, 2002). Dessa forma, para os dados
qualitativos, sera utilizada a analise de conteudo, que, segundo Bardin, de forma
simplificada, define o método como um conjunto de técnicas de analise das
comunicagdes com uso de procedimentos sistematicos e objetivos de descrigdo do
conteudo das mensagens (Bardin, 1977), conforme resultados apresentados a seguir.
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4.6 RESULTADOS MEDIANTE QUESTIONARIOS SEMIESTRUTURADOS

Os dados da pesquisa aplicada estdo apresentados a partir da leitura e da
analise dos resultados alcangados. Desse modo, considerando o publico estratégico
composto por trés grupos distintos existentes no universo de pesquisa, de relagéo
direta com o Ensino Médio Integrado do Campus Campo Grande do IFMS, os graficos
serdo exibidos com informagdes integradas, com excegdo daqueles que se
diferenciam de acordo com as caracteristicas distintas de cada grupo de participantes.

4.7 ASPECTOS DEMOGRAFICOS

Assim sendo, seguem os dados demograficos levantados. Nas Figuras 11 e 12,
estao inseridas as representacdes dos 70 servidores que participaram da pesquisa,

classificados como Docentes e Técnicos-administrativos:

Figura 11 — Servidores do Campus Campo Grande, IFMS — faixa de idade

70 anos ou mais
60 a 69 anos
50 a 59 anos
40 a 49 anos
30a39anos
20 a 29 anos

0 5 10 15 20

20229 | 30239 40a49 50a59 60a69 70anos

anos anos anos anos anos ou mais
Universo D 0 9 15 9 2 0
B Universo T 0 16 16 1 2 0

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Figura 12 — Servidores do Campus Campo Grande, IFMS — género

Prefiro ndo dizer

Masculino
Feminino
0 10 20 30
Feminino Masculino Prefiro ndo dizer
m Universo D 11 24 0
B Universo T 25 9 1

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Nas Figuras de 13 a 15, estao as representagdes dos 107 estudantes do Ensino
Médio Integrado que participaram da pesquisa, contidos jovens menores e maiores de
idade:

Figura 13 — Estudantes do EMI do Campus Campo Grande, IFMS - idade

19 anos
18 anos
17 anos 21
16 anos 35
15 anos 19
0 5 10 15 20 25 30 35 40

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Figura 14 — Estudantes EMI do Campus Campo Grande, IFMS — género
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® Feminino Masculino

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.



Figura 15 — EMI — 75 menores de idade e 32 maiores de idade
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Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Ao analisar a Figura 15, observando a efetiva participacdo dos estudantes

alocados em suas turmas de curso, identificou-se que, em 16 turmas, a adesao de

participagdo foi quase nula. Para se atingir o numero amostral desejado, seria

necessaria a participacao de, pelo menos, 17 estudantes por turma. Contudo, diante

do resultado alcangado, foram necessarios ajustes diminuindo o grau de confianga e

aumentando o erro de estimacé&o (ver Quadro 4).

4.8 RELEVANCIA DO OBJETO DE PESQUISA

No intuito de analisar o entendimento dos participantes acerca da importancia

do esporte escolar, a opinido sobre a eficiéncia dos canais de comunicagdo em



47

plataformas digitais e a opinido sobre a pertinéncia da criagdo de uma marca esportiva
e uma mascote para o Campus Campo Grande do IFMS, os proximos graficos ilustram
o teste de julgamento de aceitabilidade dos participantes da pesquisa sobre a
tematica. De acordo com as afirmativas, a representagcédo grafica mostra o grau de
aceitabilidade a respeito de cada assunto. O teste de aceitabilidade estruturado sob a
quantidade de alternativas impares permite respostas neutras (nem concordo, nem
discordo). Para as alternativas que ficam a esquerda do valor O (zero), a avaliagéao
registrada € negativa (discordo parcialmente ou totalmente); a direita do valor O (zero),
o resultado é positivo (concordo parcialmente ou totalmente) (Likert, 1932).

Desse modo, diante da analise Figura 16, que representa o julgamento de
aceitabilidade dos estudantes do EMI, identifica-se uma tendéncia de
descontentamento na divulgagao de eventos esportivos pelo Campus Campo Grande
do IFMS. Apresenta razoavel aceitagdo das atividades esportivas promovidas pelo
Campus e grande relevancia sobre os objetivos propostos na pesquisa, tanto em
relacado a implantagao da marca esportiva e mascote, quanto a produc¢ao de conteudo
midiatico esportivo, uma vez que foi grande o entendimento sobre a importancia dos

beneficios da AF.

Figura 16 — Teste de julgamento de aceitabilidade — 107 participantes estudantes EMI

Universo Estudantes EMI - 107 respostas as afirmativas

] Afirmativa 1

] Afirmativa 3

] Afirmativa 4

| Afirmativa 5

Il Afirmativa 6

] Afirmativa 7

| Afirmativa 8
I Afirmativa 10
I Afirmativa 11
N Afirmativa 12

-80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100 120

[
Discordo Discordo Neutro Concordo Concordo
totalmente parcialmente parcialmente totalmente

A1 - de acordo com o contexto apresentado, as AF séo benéficas para sua vida.

A3 - sua rotina de pratica de AF semanal recebe influéncia do convivio familiar.

A4 - sua rotina de pratica de AF semanal recebe influéncia escolar por estudar no EMI do IFMS-CG.

A5 - as atividades esportivas escolares ofertadas pelo IFMS-CG, de uma forma geral, despertam seu interesse de
participagéo.

A6 - 0 IFMS-CG incentiva sua participagdo como estudante/atleta representando a delegagao do campus na préxima
edicacdo do JIFMS.

A7 - os JIFMS sediados no IFMS-CG ¢ incentivo para vocé participar como espectador e torcedor pelo campus.

A8 - os canais de comunicagdo mantidos pelo IFMS-CG (Facebook e Instagram) divulgam eventos esportivos.
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A10 - a criagdo de uma MARCA ESPORTIVA que represente o EMI em atividades esportivas escolares é relevante.
A11 - a criagdo de uma MASCOTE que represente o EMI em atividades esportivas escolares é relevante.

A12 - enquanto estudante do EMI do IFMS-CG vocé se sente representado pelo IFMS, reconhecendo-se parte da
instituicao.

Obs.: as questoes 2 e 9 foram estruturadas fora da escala Likert, portanto serdao representadas separadamente.

Fonte: elaborado pelos autores, com base em Likert (1932).

A Figura 17, que apresenta a percepcdo docente, o julgamento de
aceitabilidade sobre os canais de comunicagcdo mantidos pelo campus € o resultado
que apresenta menor satisfagdo. De um modo geral, o grafico apresenta
posicionamento docente positivo sobre os assuntos analisados. Verifica-se grande
relevancia sobre a pratica de atividades fisicas, o Campus CG como sede dos JIFMS

e a implantacédo do produto educacional.

Figura 17 — Teste de julgamento de aceitabilidade — 35 participantes docentes

Universo D (docentes) - 35 respostas as afirmativas

| Afirmativa 1
] Afirmativa 2
| Afirmativa 3
I Afirmativa 4
| Afirmativa 5
| Afirmativa 6
I Afirmativa 8
| Afirmativa 9
] Afirmativa 10
-20 -10 0 10 20 30 40
[ |
Discordo Discordo Neutro Concordo Concordo
totalmente Parcialmente Parcialmente totalmente

A1 - de acordo com o contexto apresentado as AF sdo benéficas para estudantes do EMI.

A2 - IFMS-CG motiva estudantes do EMI ser fisicamente ativo.

A3 - estudantes do EMI tém interesse pelo esporte escolar no IFMS-CG.

A4 - estudantes do EMI séo estimulados a compor a delegagéo do IFMS-CG nos JIFMS.

A5 - os JIFMS sediados no IFMS-CG ¢ incentivo para os estudantes do EMI participarem como expectadores e torcedores.
A6 - os canais de comunicagdo mantidos pelo IFMS-CG (Facebook e Instagram) divulgam eventos esportivos.

A8 - a criagdo de uma MARCA ESPORTIVA que represente o EMI do IFMS-CG fortalece o pertencimento institucional.

A9 - a criagdo de uma MASCOTE que represente o EMI do IFMS-CG fortalece o pertencimento institucional.

A10 - estudantes do EMI do IFMS-CG se sentem representados pelo IFMS e se reconhecerem parte da instituigdo.

Obs.: a questao 7 foi estruturada fora da escala Likert, portanto foi representada separadamente.

Fonte: elaborado pelo autor, com base em Likert (1932).

O julgamento de aceitabilidade dos técnicos-administrativos, representados
pela Figura 18, mostra um grande posicionamento positivo diante de todas as
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afirmativas. Contudo, a excecao ocorre por conta da insatisfagcdo com os canais de

comunicagdo mantidos pelo campus na divulgagao de eventos esportivos.

Figura 18 — Teste de julgamento de aceitabilidade — 35 participantes técnicos-administrativos

Universo Técnicos-administrativos - 35 respostas as afirmativas

| Afirmativa 1
—— Afirmativa 2
I Afirmativa 3
— Afirmativa 4
I Afirmativa 5
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| Afirmativa 8
| Afirmativa 9
. Afirmativa 10
-20 -10 0 10 20 30 40
[ |
Discordo Discordo Neutro Concordo Concordo
totalmente parcialmente parcialmente totalmente

A1 - de acordo com o contexto apresentado as AF sao benéficas para estudantes do EMI.

A2 — IFMS-CG motiva estudantes do EMI ser fisicamente ativo.

A3 - estudantes do EMI tém interesse pelo esporte escolar no IFMS-CG.

A4 — estudantes do EMI sao estimulados a compor a delegagéo do IFMS-CG nos JIFMS.

A5 — os JIFMS sediados no IFMS-CG ¢ incentivo para os estudantes do EMI participaram como expectadores e torcedores.
A6 — os canais de comunica¢do mantidos pelo IFMS-CG (Facebook e Instagram) divulgam eventos esportivos.

A8 — a criagcdo de uma MARCA ESPORTIVA que represente o EMI do IFMS-CG fortalece o pertencimento institucional.

A9 — a criagdo de uma MASCOTE que represente o EMI do IFMS-CG fortalece o pertencimento institucional.

A10 — estudantes do EMI do IFMS-CG se sentem representados pelo IFMS e se reconhecerem parte da instituicéo.

Obs.: A questéo 7 foi estruturada fora da escala Likert, portanto, foi representada separadamente.

Fonte: elaborado pelo autor, com base em Likert (1932).

Contudo, observa-se que, diante dos parametros apresentados nas trés
Figuras de teste de julgamento de aceitabilidade, a insatisfacdo com os canais de
comunicagdes mantidos pelo Campus Campo Grande nido deve ser encarada pela
falta de qualidade aplicada ao gerenciamento das plataformas. Deve-se levar em
consideragao que a divulgacédo do conteudo questionado nado € a atividade exclusiva
dos referidos perfis de redes sociais digitais. A indagagéao feita sobre esta tematica se
deu pela importancia que a projecdo do esporte escolar tem para o sucesso da
implantagdo e promogdo da marca esportiva. A incisiva inser¢gdo do produto
educacional com seu publico estratégico depende do engajamento e da impactagao
das mensagens de forma simples e eficiente. Diante dessa perspectiva, confirmou-se
uma das hipoteses secundarias sobre a necessidade e a viabilidade de
desenvolvimento de um perfil préprio em rede social digital, com o intuito de promover

conteudos sobre o esporte escolar, atuante na propagac¢ao do espirito esportivo na
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instituicdo. Esse assunto sera abordado adiante, na secdo 5, produto educacional,
subsecéao artefatos da pesquisa.

Ainda sobre a analise dos graficos dos testes de aceitabilidade, diante de
algumas afirmativas apresentadas, foram disponibilizados campos de texto para
registro de comentarios qualitativos de forma opcional, pois visualizou-se a
necessidade de obtengao de retorno diante de alguns assuntos de interesse. Contudo,
foi feita triagem dos comentarios sendo selecionados aqueles que se apresentaram
relevantes, seja de forma positiva ou negativa, de tal modo que a versdo completa de
todos os comentarios estara disponivel nos apéndices. Desse modo, segue o Quadro

5 a sequir:

Quadro 5 — Comentarios opcionais registrados pelos participantes nas afirmativas disponibilizadas
nos formularios eletrénicos

Estudantes EMI (menores de idade) — comentarios opcionais
Afirmativa 5 — As atividades esportivas escolares ofertadas pelo IFMS-CG, de uma forma geral,
despertam seu interesse de participacao.
O IFMS-CG proporciona o contato com praticas esportivas diferentes das quais estamos
acostumados no dia-a-dia, e dois exemplos disso seriam o tecido acrobdtico e
badminton; eles ajudam a despertar mais interesse nos esportes em si.
As atividades ofertadas sdo muito boas, desde o futebol ao xadrez. Posso ndo conseguir
participar com frequéncia por conta do horario, mas é uma grande oportunidade de
melhorarmos nossa saude e socializaco.
Porque a pratica de esportes nas aulas de Educacéo fisica € bem maior que nas outras
estimulados escolas
Acho interessante as competi¢cdes esportivas que os alunos do IF participam e, mesmo
gue eu ndo saiba nada sobre o esporte/disciplina fico com vontade de participar.
Tem muitas variedade de esportes, acho bem interessante, mas eu n&o fago por conta
da vergonha
Alguns docentes incentivam a praticarmos atividades fisicas.
As atividades na aula de Educacgao Fisica e o convivio com meus colegas me despertam
interesse em praticar esporte, sendo nesse caso vélei.
A instituicdo oferta atividades esportivas como o volei, e tenho interesse em participar
mesmo ndo tendo nenhuma habilidade referente a este esporte, mas a instituigédo
também
acaba tomando uma boa parte do meu dia para estudar e no momento que tenho livre
(poucos) opto por descansar.
Simplesmente n me importo o suficiente
neutros Neutro, porque como se trata do meu ultimo semestre, acaba que tem muita coisa para
fazer, trabalhos e vestibulares por exemplo. E também a falta de horarios acessiveis,
principalmente para quem mora longe do IF e depende de transporte publico, torna as
atividades desportivas mais desanimadoras.
N&o possui o tipo de esporte que pratico, porém séo esportes bons
Acho que deveriam colocar mais esportes, lutas e etc. Pois, para mim, os esportes que
séo ofertados, ndo me fazem ter interesse em participar.
Nao tem nada do meu interesse
Nao acho que tenham muitas opgbes de esporte os horarios sao inflexivel de acordo
com meu horario.
Na minha opinido, a estrutura do campus voltada para a pratica de atividades fisica é
extremamente defasada. Acredito que, se tivéssemos pelo menos uma quadra descente
tudo seria mais facil e propicio para tal. Uma area onde os estudantes possam praticar:
calistenia, ou entdo uma pista para atletismo seriam ideias de coisas simples e 'baratas"”
que facilitariam muito a pratica esportiva dentro do campus.

desestimulados
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Acredito que no Campus Cg o foco principal, na realidade, sdo dois esportes: volei e
futsal. Além disso, focam em pessoas que ja sabem jogar e ndo em ensinar para outros

estudantes, que tenham interesse, os fundamentos basicos. Agregar, fora da teoria,
outros esportes coletivos como handebol e basquete seria muito estimulante.

Espaco para pratica e horarios incomuns com a minha rotina dentro do campus.

Acho que deveria ter mais opcao de atividades espoetivas.

Tirando os principais esportes (Vélei, Futebol) ndo ha nenhuma estima para pratica

Nao pode praticar esporte quando esta sem aula, o futsal é fora da escola em horarios
dificeis e os campeonatos acontecem coisas antiéticos

S6 tem vdlei e futebol nenhum esporte a mais

Dentro do ifms a divulgagao dos esportes e fraca € ndo tem muitas opg¢des e os esportes
deviam ser no contra turno, para ninguém perder a oportunidadede participar. E os
esportes como o vllei e mais para quem ja pratica devia ter uma variedade maior e

muito
desestimulado

Nao vejo propaganda de nenhum tipo para os esportes do IFMS

Nao vejo muito interesse pelos professores de educacao fisica, s6 acabam focando nés

esportes base, futsal e volei (assim havendo muita desisténcias de alunos), se houvesse
como adicionar outros esportes e ter um olhar mais atento ao atletismo e artes marciais!

No instituto temos contato com atividades fisicas apenas se procuramos muito, além da
falta de investimento nessa area, ha a falta de materiais e espaco pra realizacdo dessas
atividades, a propria pratica de algumas modalidades esportivas tem que ser feitas fora
da

escola e em um horario pouco acessivel, dificultando muito o acesso do estudante aos
esportes no campus.

N&o gosto de praticar esportes.

Nao possuo tempo disponibilidade nos horarios em que as atividades fisicas sdo dadas.

Sao oferecidos esportes e treinamentos muito restritos a um esporte(volei, e, raramente,
futsal). Nao ha estimulo, se ndo para quem ja pratica, de comegar esse ou novos
esportes.

Afirmativa 6 — O IFMS-CG incentiva sua participagcdo como estudante/atleta representando a delegagao
do campus na proxima edigio do JIFMS.

muito motivado

Alguns esportes ndo tem a disponibilidade pela falta da quadra mas tenho interesse se
possivel e se tivesse uma equipe

Gostaria muito de participar do JIFMS

E um grande desejo hd mim representar minha instituigdo, jogando futsal.

Gostaria de participar como atleta de vélei e representar a instituigdo, junto dos meus
colegas.

Creio que o JIFMS influencia muitos dos estudantes a querer participar de atividades

esportivas pelo fato de principalmente ter o convivio de pessoas dos outros campus de
ms.

motivado 7 —— : por P
Ja participei e foi uma étima esperiéncia
Se montarem um time de handebol esse ano com certeza vou querer participar. Caso eu
aprenda volei melhor, também gostaria de representar.
Tiveram alunos maiores de 19, alunos que ndo foram para o estadual e vao para o
nacional tirando quam ganhou mais de uma prova e muitos profissionais antiéticos
Se for no xadrez eu to dentro
N&o tenho interesse porque provavelmente vai ocorrer no horario de aula.
Apesar de ter muita vontade de participar dessas competi¢des, acredito nao ter tempo
para treinar/me envolver em mais uma atividade extracurricular
Nao me interesso por futebol ou vélei.
néo fagco nenhum esporte no if
neutro ~ - - — — = :
N&o sei seria habilitado a ir, j& que ndo me destaco muito em esportes mas gosto de
praticar por diversdo, mas se conseguisse com certeza iria, acho muito bacana
representar o campus.
Como ja explicado na quest&o 5, prefiro realizar outras atividades ao invés do esporte,
exceto por vezes as quais os esportes sejam individuais, como a natagcéo. Isso me
interessa.
Gosto da pratica de atividades fisicas, tanto que pratico elas fora da escola, mas por
. conta da falta de estrutura, os alunos se sentem desmotivados a treinarem pra uma
desmotivado

possivel

competicéo.

muito desmotivado

Por mais que tenha alguns hobbies, como xadrez e futebol, a rotina de estudante do IF

nao permite esse lazer, em suma, quando se trata de uma atividade que vai exigir mais
esforco.

N&o tenho interesse em participar de competicoes.
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Estudantes EMI (maiores de idade) — comentarios opcionais

Afirmativa 5: As atividades esportivas escolares ofertadas pelo IFMS-CG, de uma forma geral, despertam
seu interesse de participagao.

muito estimulado

Devido a propostas de incentivo a atividade, isso colabora com realizar atividades fisicas
mais vezes durante a semana

Parecem ser interessantes porém a maioria das vezes sdo em horarios n muito
acessiveis

A escola proporciona a oportunidade da pratica de ténis de mesa, um dos esportes que
gosto muito.

estimulados

A pratica de esportes em uma instituicdo de ensino acaba estimulando o aluno, de modo
que ele identifique com algum e comece a pratica-lo.

Fiz alguns esportes pelo if e artes marciais pelo if, como volei e muay thai, me ajudaram
bastante a ter uma vida mais saudavel.

neutros

Eu hoje, ja passei pelas matérias de Educagéo fisica, grande parte foi na pandemia, mas
no presencial, estimulava sim a pratica porém nada que saisse da sala de aula. O
interesse que eu tenho/tinha para praticar atividades fisicas n&o tinha influéncia pelas

atividades esportivas escolares do IFMS.

N&o vejo como uma coisa chamativa

As praticas ofertadas pelo campus nédo sao periddicas e tem pouco investimento por
parte do corpo docente, com treinos ndo periédicos e pouco aproveitamento de
materiais.

desestimulados

apesar dos professores ndo todos, oferecer um certo grau de para as atividades
desportivas em sua maioria estao restritas para os alunos que irdo participar dos JIFMS,
enquanto os outros estudanres nao grande participagéo, isso por parte dos professores,
a atual instituicdo castra a liberdade de desporto nao proporcionando equipamentos
necessarios e quando a materiais do préprio aluno ele é tomado por cnta de proibicao.

assim desmotivando a pritica do mesmo.

Nao sabia que tinha atividade fisica ofertada pelo IFMS

muito

Nenhum motivo para me dar vontade de fazer esportes

desestimulados

N&o ha nada que me interesse no campus.

Afirmativa 6 — O IFMS-CG incentiva sua participagcdo como estudante/atleta representando a delegagao
do campus na préxima edigao do JIFMS.

muito motivado

Eu gosto muito de estar representando o IFMS-CG, porém na questdo do esporte, o
campus ndo tem um bom apoio para o futsal feminino, coisa que impossibilita de eu
participar de um JIFMS, porém gostaria e me sentiria muito

mais motivada a praticar atividades fisicas se participasse.

Sou competitivo e gosto de ganhar

Mas ndo ha a modalidade de basquetebol no Campus Campo Grande e isso ndo me

motivado gera motivagéo.
Acho interessante a oportunidade de participar desse tipo de competicdo em esportes
que gosto e me dou bem.
Justamente como incentivo, o JIFMS tem um alto propdsito na relacdo de
neutro esportes no ambito escolar. Algo que necessariamente precisa ser levado a sério pela
instituicdo e cada vez mais financiado pela mesma.
Esse é meu ultimo ano no if, mas para o jifms de 2022 que participei, estava muito
desmotivado motivado.

Me motivo apenas em e-sports

muito desmotivado

Falta de vagas para atletas de modalidades como xadrez

Docentes — comentarios opcionais

Afirmativa 3 — Estud

antes do EMI tém interesse pelo esporte escolar no IFMS-CG.

muito estimulados

Sempre vejo fazendo atividades fisicas até mesmo fora das aulas de Educagéo Fisica

Sempre percebi os estudantes motivados para participar das competi¢cdes intercampi e
outras que sucederam a esta.

Percebo bem envolvidos nos dias que tem as aula, tanto na quadro ou em sala especifica
treinando uma luta marcial, por exemplo.

Percebo entusiasmo/estimulo, mas ndo em um grau muito significativo.

estimulados

Percebo a participacdo dos estudantes em varias modalidades de esportes,
especialmente os vinculados aos jogos dos IFs. Também vejo tal participacdo nas
oficinas dos sabados letivos, pois as que envolvem atividades fisicas sempre estédo
lotadas. No

entanto, creio que faltam condigbes institucionais para ofertar maior numero de
atividades, de modo a envolver maior parcela do publico.

Apesar do campus Campo Grande nao apresentar as condi¢bes ideais para atividades,
como voltei ou futebol, sempre percebi o interesse dos estudantes nessas e em outras

atividades fisicas.
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Percebo a empolgacao dos estudantes em fazer atividades, buscando as praticas

esportivas como ferramenta para ocupar o tempo 0scioso no campus.

Em fungdo de ouvir comentarios dos estudantes.

Praticam esporte muitas vezes em condi¢des ainda que ndo tdo adequadas.

Parte dos estudantes n&o tem interesse devido a um conjunto de varidveis, peso, alguma

alienagao virtual, saude, etc

Creio que a infraestrutura pode ndo estimular eles de forma adequada, embora eu

A auséncia de espacos adequados para praticas esportivas impactam no interesse dos
estudantes por exercicios fisicos.

neutro

Como em todos os temas, pesquisa, ensino e extensdo, existem estudantes que se
envolvem mais em determinados temas que outros, em relacdo ao esporte percebo o
mesmo, mas no geral ndo existe um sentimento Unico que estimulo que outros que ndo

N&o tem estrutura fisica/material

desestimulados

Penso que na forma que € organizado os jogos, no meu ponto de vista, alguns atletas
ficam de fora devido a aulas, desta forma tenho uma sugestéo para que envolvam mais
estudantes, fechar dias ou semana para realizar apenas o eventos no caso os jogos
escolares.

Eles reclamam muito, por exemplo, da falta de competi¢des internas, entre as turmas de
forma mais regular ao longo do ano. Também reclamam de n&o participar de competicdes
externas que acontecem pela cidade. Ou ainda de nao fazer jogos amistosos com outras
escolas.

Afirmativa 4 — Estud

antes do EMI sdo estimulados a compor a delegacao do IFMS-CG nos JIFMS.

Os que ja participam desde o inicio do curso dificilmente desistem. Presenciei situagdes
de estudantes que apesar de terem finalizado o curso em julho, queriam participar dos
jogos no segundo semestre! E um sintoma claro que o

esporte gera a inclusdo e a permanéncia na instituicao.

muito estimulados

Consigo percebe a grande maioria dos estudantes participando dos eventos, varias
equipes.

A participagdo dos estudantes é estimulada e subsidiada. Percebo grande envolvimento
dos docentes e dos atletas.

Acho de extrema relevancia, pois a escola tem um papel fundamental na formagao do
educando, independente da area, e o esporte é algo muito importante para a saude fisica
e mental de qualquer pessoa. Uma competicao além de estimular a pratica de exercicios,
ainda promove a socializacdo entre

eles e entre alunos de outros campus.

Todos querem participar e tem incentivo da instituicéo.

estimulados

A instituigcdo dentro de suas possibilidades orgamentarias e financeiras busca apoiar os
estudantes, até mesmo porque a pratica de esportes é uma das

atividades e n&o a principal.

Apoio institucional. Porém ainda ha a necessidade de condigbes para treinamento no
campus.

Melhorar divulgacao/ diferentes midias

O apoio logistico para a ida, os recursos de apoio dados.. creio que isso auxilia em
estimular eles.

Penso que pode ser mais incentivado, com mais recados em sala chamando pela

participacao, divulgacdo nos murais, midias...

neutro

Considerando a ajuda com auxilio financeiro e logistica para efetivar a participagéo
Percebemos que € enviada uma delegagéo. Mas n&o tenho conhecimento do

processo como um todo (estimulo, escolha dos estudantes, etc)

Técnicos-administrativos — comentarios opcionais

Afirmativa 3 — Estud

antes do EMI tém interesse pelo esporte escolar no IFMS-CG.

muito estimulados

Frequentemente vejo pelo campus estudantes praticando alguma atividade, seja de
modo recreativo ou nas aulas de educacao fisica.

Pois sou servidor e vejo que sdo motivados

No bloco E do Campus Campo Grande o uso de equipamentos esportivos é constatante.
O orcamento do IFMS é utilizado para as atividades esportivas, conforme registros no

estimulados

Para aumentar o estimulo dos estudantes, espacos adequados para realizacdo das

atividades desportivas contribuiiram mais. Ex (Salas de danga, quadras cobertas,
vestiarios, piscina, pista de corrida, entre outros.)

Séo estimulados pelo bom trabalho dos Educadores Fisicos do Campus Campo Grande
mas a falta de estrutura fisica € muito relevante.

Séo ofertadas diversas atividades esportivas extraclasse no Campus CG, como por
exemplo: futsal, lutas, tecido acrobatico, volei, badminton e outros, e essa diversidade

atende a interesses diversos o que, observo, possibilita que mais estudantes do EMI

possam participar destas atividades.
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Percebo que os professores se esforgam bastante e tem tido muita criatividade e
elaborado diversas maneiras das atividades acontecerem mas a estrutura fisica atual
nado ajuda muito.

A falta de um espago adequado para a pratica das atividades fisicas desestimula os
estudantes apesar dos esforgos dos docentes para estimula-los.

N&o atuo diretamente com os estudantes envolvidos com atividades esportivas, mas
quando houve os jogos institucionais, foi faciimente percebido o entusiasmo e esforgco

Existem estudantes que se envolvem muito com as diferentes atividades oferecidas e
outros que participam apenas do que faz parte das aulas de seu Projeto Pedagdgico.

NAO CONSIGO ACOMPANHAR AS ATIVIDADES DE TODAS AS TURMAS.

neutro

Alguns se interessam mas outros nao.

N&o tenho contato direto com discentes, ndo sou capaz de mensurar o interesse deles
sobre o tema.

O que se percebe no IFMS CG é um excesso de aulas tedricas de educagao fisica, sendo
que, na realidade, para atendimento as recomendacgdes do guia os estudantes deveriam
ter mais atividades préticas, de modo a se colocarem por mais tempo em movimento de
fato. Constata-se inclusive, que ha professores da area que raramente séo vistos nos
ambientes onde essas praticas podem ser executadas. Ja os estudantes sao vistos com
frequéncia. Porém, praticando atividades por conta prépria, sem orientagdo ou
acompanhamento.

desestimulados

Falta infraestrutura para que os discentes possam praticar atividade fisica no IFMS
Campus Campo Grande. Nado temos quadra poliesportiva coberta - apenas uma, a céu
aberto; ndo temos pistas de corrida; ndo temos espago digno destinado ao uso exclusivo
do esporte - quando chove, os estudantes se aglomeram no corredor do bloco E, pois a
sala de atividades fisicas ndo comporta uma classe inteira. A tinica fonte de estimulo que
os estudantes recebem do IFMS para a pratica de atividade fisica vem dos docentes da
area, que se desdobram para conseguir o minimo de suporte aos atletas da instituicio.

Afirmativa 4 — Estud

antes do EMI sao estimulados a compor a delegagao do IFMS-CG nos JIFMS.

Os estudantes recebem apoio na questao do transporte para os jogos, treino em quadras
de instituicdes parceiras e participacdo em projetos da disciplina de Educacéo Fisica.

muito estimulados

A instituicdo oferece uniformes, transporte e auxilio financeiro visando possibilitar a
participacdo do estudante nos jogos.

Pois sou servidor e vejo que sdo motivados

O apoio com transporte e demais auxilios oferecidos para os deslocamentos para os
JIFs estimulam a participagdo. Além disso, a possibilidade de fazer as atividades
avaliativas perdidas no periodo em que estéo fora, traz uma tranquilidade para que eles
possam ir sem impacto nesse sentido.

Acredito que estimulados, pois receberam auxilio financeiro, apoio com o translado,
apoio por parte dos docentes que davam aulas aos estudantes atletas.

Falta investimento.

estimulados

Ha necessidade fortalecimento das politicas de incentivos a atletas.

Além de tudo o que os professores proporcionam ainda ha a disponibilizagéo de auxilios
financeiros aos participantes.

TODOS OS ANOS OS ALUNOS DO CAMPUS CAMPO GRANDE PARTICIPAM DO
JIFMS.

Recebem auxilios para participarem, além de terem o momento de integracdo entre
estudantes de todos os campi.

neutro

Como observo, uma vez que atuo na coordenagéo de curso, a falta de planejamento
sistematico acaba por dificultar que o estudante seja "liberado" das aulas presenciais
para participarem de alguns treinos ou eventos pré JIFMS. Também observo que mesmo
durante o JIFMS ha situagdes que poderiam ser melhor organizadas. Ou seja, os
professores que ministram aulas a estes estudantes receberem orientagdes para um
olhar especifico para eles. Ainda, a coordenacdo (ndo apenas os coordenadores) estar
a par destas participagbes, uma vez que a logistica de toda a participagdo também é
importante, ou seja, para que no momento do participagdo nos jogos hajam menos
contratempos.

Como disse, a unica fonte de estimulo que os estudantes recebem do IFMS para a
pratica de atividade fisica vem dos docentes da area, que se desdobram para

conseguir o minimo de suporte aos atletas da instituicao.

desestimulados

N&o ha treinamentos sistematicos. N&o ha seletivas locais, por exemplo, para a

Fonte: elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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ApOs avaliar os comentarios que foram registrados de forma opcional diante
das afirmativas escolhidas no teste de julgamento de aceitabilidade, verificou-se que
grande parte das opinides foram positivas, geralmente de quem ja acompanhava as
atividades esportiva no campus. Entretanto, diante dos comentarios negativos,
constatou-se que, por conta de o questionario ter sido aplicado no final do ano de
2022, a quadra coberta do Campus Campo Grande estava em fase de conclusao.
Outros comentarios giraram em torno da falta de investimento financeiro. Tiveram
também os estudantes que, por nao terem afinidade com o esporte, relataram que n&o

participam por vergonha, dificuldade de acesso nos horarios dos treinos, etc.

4.9 ATIVIDADE FiSICA, ESPORTE ESCOLAR E JOGOS ESTUDANTIS

Dando continuidade aos resultados obtidos a partir dos questionarios
semiestruturados, nesta subsecdo, sera tratada a analise dos resultados sobre
atividade fisica, esporte escolar e jogos estudantis do IFMS.

Nessa perspectiva, o Guia de Atividade Fisica para a Populacédo Brasileira
orienta sobre a importancia da atividade fisica para o pleno desenvolvimento humano.
Chama a atencgao para a reflexdo de que todo exercicio fisico € uma atividade fisica,
mas nem toda atividade fisica € um exercicio fisico. Descreve que a atividade fisica €
aquela que envolve os movimentos voluntarios do corpo, com gasto de energia acima
do nivel de repouso. O exercicio fisico, por sua vez, € a pratica da atividade fisica de
forma planejada com o intuito de estabelecer a manutencéo das capacidades fisicas
e a boa forma (Guia de atividade fisica para a populagao brasileira, 2021).

Conforme ja abordado na fundamentagdo tedrica acerca do esporte escolar,
espera-se que ele sirva de referéncia para a formagéo da cidadania (Tubino, 2010).
Mais do que isso, busca-se o despertar para habitos saudaveis para a vida, do
estudante e dos integrantes da comunidade escolar envolvida. Nesse sentido, temos
fortes motivagdes que nascem no esporte escolar e culminam, por exemplo, com o
engajamento do estudante na participagdo dos jogos estudantis. Portanto, dessa
relagédo, temos os Jogos do Instituto Federal de Mato Grosso do Sul (JIFMS), que, a
cada ano, segue com a finalidade de promover a cultura corporal do movimento, a
inclusdo social, a ampla participagdo, da integragdo sociocultural, do respeito a
diversidade (Boletim 01/2023 JIFMS, 2023).
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Desse modo, buscou-se resgatar dos estudantes participantes da pesquisa o
entendimento quanto as praticas de atividades fisicas, as motivacdes para o exercicio
fisico, 0 engajamento com o esporte escolar e o envolvimento com o JIFMS, conforme

veremos a partir da Figura 19 e as outras respostas obtidas nas questdes abertas.

Figura 19 — Estudantes EMI do Campus Campo Grande, IFMS — 107 participantes
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Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Na Figura 19, estdo as representag¢des dos 107 estudantes do Ensino Médio
Integrado que participaram da pesquisa, sendo que, neste representativo, ha o
comparativo em separado dos estudantes maiores e menores de idade. De acordo
com o “Guia de Diretrizes da OMS para atividade fisica e comportamento sedentario:
num piscar de olhos”, langado em 2020 pela Organizagao Mundial da Saude (OMS),
para a manuteng¢ao da saude e do bem-estar das pessoas, qualquer quantidade de
atividade fisica é necessaria, e, quanto mais, melhor. O conteido chama a atencgao de
como obter beneficios significativos e reduzir riscos a saude sendo fisicamente ativo,
habito que ndo apenas auxilia na prevencgao de enfermidades crénicas, mas que pode
adicionar anos a vida de cada individuo (Camargo; Afiez, 2020).
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Nos parametros do guia, a recomendacgéo € que:

Criangas e adolescentes, de 5 a 17 anos, devem fazer pelo menos uma média
por dia de 60 minutos de atividade fisica de moderada a vigorosa intensidade.
Ao longo da semana, a maior parte dessa atividade fisica deve ser aerdbica.
Em pelo menos 3 dias da semana atividades aerébicas de moderada a
vigorosa intensidade, assim como aquelas que fortalecem os musculos e
ossos devem ser incorporadas (Camargo; Afiez, 2020).

Seguindo esta recomendacg&o, em criangas e adolescentes, a atividade fisica

proporciona beneficios para os seguintes desfechos de saude:

Melhora da aptidao fisica (aptiddo cardiorrespiratéria e muscular); saude
cardiometabdlica (pressao arterial, dislipidemias, glicose e resisténcia a
insulina), salde Ossea, cognicdo (desempenho académico e fungao
executiva), saude mental (redugéo dos sintomas de depresséo) e redugao da
adiposidade (Camargo; Afiez, 2020).

Desse modo, dos 107 estudantes do EMI participantes da pesquisa, 70% séo
adolescentes e se enquadram na classificagao etaria do guia. Destes, 26,6% disseram
que praticam quatro vezes ou mais, ou seja, uma quantidade de atividade fisica
aceitavel, pois o questionario ndo foi tdo detalhista quanto ao tipo de atividade que
praticaram. Em contraponto, 24% disseram ser sedentarios por completo; 17,3%
praticam 1 vez, e 18,6%, apenas duas vezes na semana.

A recomendacao para os estudantes na faixa etaria de adultos, de 18 a 64 anos,
€ que devem praticar atividade fisica de forma regular, de 150 a 300 minutos de
atividade fisica aerdbica de moderada intensidade; ou, pelo menos, 75 a 150 minutos
de atividade fisica aerdbica de vigorosa intensidade; ou uma combinacao equivalente
de atividade fisica de moderada e vigorosa intensidade ao longo da semana para
beneficios substanciais a saude. Recomendacgéo forte, moderado grau de evidéncia
(Camargo; AiRez, 2020). Entéo, dos 32 estudantes adultos do EMI, 15,6% declararam-
se sedentarios. Outros 21,8% praticam atividade fisica apenas uma vez por semana.
Considerando que esses individuos teriam que praticar, no minimo, durante duas horas
e meia a cada vez que praticasse atividade fisica, possivelmente, enquadram- se como
sedentarios também. Ent&o, possivelmente, 62,4% atingem o minimo recomendado.

Contudo, a pretensao desse grafico ndo foi atingir uma analise detalhada de
acordo com a recomendacéao da pratica de atividade fisica. O intuito foi apenas sondar
se a maioria seria sedentaria ou ativa, e, curiosamente, percebeu-se que os extremos
se aproximam, tanto para os que nao praticam, quanto para os que se enquadram

como pessoas fisicamente ativas.
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5 PRODUTO EDUCACIONAL

Visando a producéo cientifica no desenvolvimento do produto educacional a luz
dos saberes do mundo do trabalho, do conhecimento sistematizado e da formacao
integral ofertada pela educagao profissional e tecnoldgica, apresenta-se a marca
esportiva como resultado da pesquisa aplicada, inspirada em agdes que geram
pertencimento institucional junto @ comunidade académica.

Desse modo, nesta se¢io, serdo apresentados os elementos que motivaram e
nortearam o desenvolvimento e a aplicacdo do produto educacional, denominados

como marca esportiva e mascote no contexto do EMI.

5.1 MARCA ESPORTIVA UNIVERSITARIA COMO OBJETO DE ESTUDO

A proposta de criar uma marca esportiva e uma mascote como produto
educacional foi sugerida pelo orientador da pesquisa com base em suas vivéncias
durante estudos de pds-doutorado em Ciéncia do Exercicio pela University of South
Carolina (UofSC), nos Estados Unidos. Para o pesquisador, que €& professor
especialista em Educacéo Fisica e engajado na ciéncia do esporte, ao frequentar
eventos esportivos promovidos pelas equipes universitarias na Carolina do Sul, logo
percebeu que estava diante de uma grande manifestagao positiva de envolvimento de
todo um Estado americano com a universidade. O fenbmeno sociocultural vivenciado
chamava-se Gamecocks. Tratava-se do nome de um fa-clube que representa os times
de esportes universitarios da UofSC. Os eventos esportivos dos Gamecocks sao
grandiosos e envolvem milhares de torcedores defensores da marca presentes em

todos os cantos daquele Estado americano (Figura 20)

Figura 20 — Marca esportiva da Universidade da Carolina do Sul, Estados Unidos

Fonte: Nagel e McGee, 2012).



59

Gamecocks (Figura 25) é uma marca esportiva criada para representar a
Universidade da Carolina do Sul. O time da universidade iniciou com campeonatos de
futebol americano em 1892. A referéncia do nome da marca esportiva surgiu a partir
do apelido do general Thomas Sumter, originario da Carolina do Sul. Ele ficou
conhecido, durante a Guerra Revolucionaria Americana, como “The Fighting
Gamecock” (galo de luta) pela bravura e sucesso na batalha, ndo importando o
tamanho de suas forgas de apoio. Em 1903, o jornal The State comecgou a identificar
o time de futebol como Gamecocks, e dessa maneira todas as equipes atléticas da
UofSC receberam a mesma identificacdo. As cores oficiais da universidade da
Carolina do Sul s&o granada e preto, as mesmas utilizadas na marca esportiva. Apesar
de cada campus da UofSC fazer parte do mesmo sistema, o campus principal mantém
0 uso exclusivo do apelido Gamecock para competigdes atléticas intercolegiais (Nagel
e McGee, 2012).

O capitalismo americano, o patriotismo, a cultura do esporte universitario de
alto rendimento e o programa de bolsa para estudante-atleta mantido pelo fa clube
formam uma franquia esportiva que é impulsionada com objetivos claros, organizada
para gerar lucro e entretenimento, em troca da formag&o académica e profissional dos
estudantes. Desse modo, as agdes de publicidade e marketing esportivo vendem
experiéncias positivas aos seus fas que geram motivagao, pertencimento e fanatismo

a Universidade da Carolina do Sul.

Figura 21 — Big Spur (esporao) — Gamecocks mascote de 1978 a 1980

Fonte: https://br.pinterest.com/pin/554083560389547661/
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Embora o nome Gamecock representasse a marca oficial da Universidade da
Carolina do Sul desde 1902, durante os primeiros anos, os fas se vestiam com as
préprias fantasias durante os jogos, sendo que, até 1978, ndo havia mascote oficial.
A primeira mascote que surgiu foi o Big Spur (esporéo) (Figura 21), apresentado como
um projeto de classe de fraternidade, servindo como mascote de 1978 a 1980, porém
o personagem foi visto como muito grande e pesado, com mobilidade limitada (Cocky
mascot, In: Wikipedia, 2021).

Figura 22 — Mascote Cocky (convencido, arrogante), "filho" de Big Spur

Fonte: https://www.instagram.com/2001cocky/

Foi quando surgiu Cocky (Figura 22), o “filho" de Big Spur. No entanto, ele foi
vaiado fora do campo por estudantes e fas que pensavam que ele nao era
"suficientemente digno" ao time. No entanto, devido a insisténcia de Cocky, que
apesar de sua performance "arrogante", sua participagdo fora dos jogos ganhou
projecao (Figura 23). Assim ele foi premiado como mascote universitario campeé&o
nacional da América, o primeiro de cinco titulos (Nagel; McGee, 2012).
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Figura 23 — Perfil no Instagram da mascote Cocky — entretenimento e engajamento

Fonte: https://www.instagram.com/2001cocky/

Ao analisar a proposta para a criagdo de uma marca esportiva e uma mascote
com o objetivo de representar os estudantes do EMI do Campus Campo Grande do
IFMS, considerei todo meu histérico profissional e minha bagagem pessoal. Sou
graduado em Publicidade e Propaganda, servidor publico federal lotado como
programador visual na Assessoria de Comunicacdo Social do IFMS, atuante em
campanhas de comunicacio social voltadas para o ensino, pesquisa e extensdo. Ja
estive docente na graduagdo e coordenador de curso técnico integrado em
Comunicagao Visual na EPT, mantida pelo governo estadual. Quando era
adolescente, encontrei, na pratica do esporte escolar, a oportunidade de me integrar
a um grupo. Fiz parte do time de basquetebol da escola, oportunidade que me deu
confiangca para superar varios obstaculos em minha vida. Portanto, como eu tinha
grande afinidade com a proposta apresentada para a pesquisa, logo vi que aquela
parceria, entre mim e meu orientador, culminaria em resultados que nos permitiriam
oferecer a comunidade académica do IFMS um PE relevante e de exceléncia.

Portanto, mais do que atender aos requisitos para a conclusdo do mestrado
ProfEPT, mediante a criagdo da marca esportiva, buscou-se superar o compromisso
de solidificagdo das ag¢des que impulsionam a formagéao integral dos estudantes do
ensino médio integrado do IFMS. Desse modo, criar envolvimento afetivo da
comunidade académica com o IFMS estabelece vinculo institucional, estimula o
sentido de pertencimento, consolida o engajamento, fortifica objetivos de insergéo do
cidaddo na sociedade e no mundo do trabalho. Diante do contexto, antes de abordar
o levantamento feito para a criagdo da marca esportiva, apresenta-se uma breve

conceituacao sobre marca.
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5.2 MARCA

Segundo Mark e Pearson (2001), as grandes marcas duradouras se tornam
icones, ndo so de suas empresas, mas das culturas nas quais elas estao inseridas.
Eles explicam que uma marca ndo € apenas um repositorio de caracteristicas
funcionais, elas carregam significado e valor em suas representagoes.

Jung (2000) conceitua o arquétipo como uma forma preexistente da ideia do
inconsciente coletivo, que indica a existéncia de determinadas formas na psique
humana, que estdo presentes em todo tempo e em todo lugar, reconhecidas como

mitos, conforme explica:

Minha tese é a seguinte: a diferenga da natureza pessoal da psique
consciente, existe um segundo sistema psiquico, de carater coletivo, n&o-
pessoal. Ao lado do nosso consciente, que por sua vez é de natureza
inteiramente pessoal e que - mesmo quando Ihe acrescentamos como
apéndice o inconsciente pessoal - consideramos a Unica psique passivel de
experiéncia. O inconsciente coletivo ndo se desenvolve individualmente, mas
é herdado. Ele consiste de formas preexistentes, arquétipos, que soé
secundariamente podem tomar-se conscientes, conferindo uma forma
definida aos conteldos da consciéncia (Jung, 2000).

Dessa maneira, ideias universais de 12 arquétipos foram adaptadas por Mark
Pearson (2001) para a testagem da personalidade de marcas, descritos e personificados
como: criador, prestativo, governante, bobo da corte, cara comum, amante, herdi, fora-
da-lei, mago, inocente, explorador e sabio (Quadro 6). Para as autoras, a teoria dos
arquétipos serve como uma bussola que direciona o processo criativo de uma marca por

um sistema de administragédo do significado (Mark; Pearson, 2001).

Quadro 6 — Os arquétipos e suas funcdes basicas na vida das pessoas

Exemplo de marcas Exemplo de marcas
Arquétipo Ajuda as pessoas a (MARK E PEARSON, no cenario br~asileiro
2001) (adaptagéo)
Criador Criarem algo novo Williams-Sonoma Lego e Apple
Prestativo Ajudarem os outros AT&T (Ma Bell) Johnson & Johnson
Governante Exercerem o controle American Express Microsoft
Bobo da corte| Se divertirem Miller Lite McDonalds
Cara comum | Estarem bem assim como séo Wendy's Riachuelo
Amante Encontrarem e darem amor Hallmark O Boticario
Herdi Agirem corajosamente Nike Duracell
Fora-da-lei Quebrarem as regras Harley-Davidson Apple
Mago Influirem na transformagéo Calgon Disney
Inocente Manterem ou renovarem a fé Ivory Coca-Cola
Explorador Manter a independéncia Levi's Jeep
Sabio Compreenderem o mundo em que vivem | Oprah’s Book Club Google

Fonte: Adaptado pelos autores a partir de MARK E PEARSON, 2001, com insergbes no quadro de
exemplos de marcas no cenario brasileiro.
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A exemplo do uso de arquétipos na criacdo de uma marca de sucesso,
relacionada ao esporte, citamos a Nike, importante fabricante mundial de roupas e
acessorios esportivos. Phil Knight, em seu livro “A marca da vitéria: a autobiografia do
criador da Nike”, descreve a escolha no nome a partir da referéncia na deusa grega
alada Niké, que representa vitoria. Mais tarde o slogan “Just do it” reforga o
posicionamento da marca em torno do arquétipo herdi (Mark e Pearson, 2001), que é

traduzido com incentivo a coragem e a vontade de agir.

5.3 MARCA ESPORTIVA NO ENSINO MEDIO INTEGRADO

Mais que um simbolo visual grafico, a marca precisa carregar consigo valores
que s&o agregados mediante conceitos utilizados na sua concepgéao, os quais foram
elencados a partir de sondagem com caracterizagdo amostral e analise dos dados
quanti-qualitativos, levantados junto aos estudantes do EMI, docentes e técnicos-
administrativos do Campus Campo Grande no IFMS. Pensando que a marca podera
simbolizar o sentimento de pertencimento institucional de seus usuarios, o valor deve

ser mais que um logotipo bem elaborado visualmente, assim como Kotler define:

As empresas atendem a necessidades por meio da emissao de uma proposta
de valor, um conjunto de beneficios capazes de satisfazer essas
necessidades. A proposta de valor intangivel € materializada por uma oferta,
que pode ser uma combinagdo de produtos, servigos, informacdes e
experiéncias. Uma marca € uma oferta de uma fonte conhecida. Uma marca
como McDonald’s desencadeia muitas associagcdes na mente das pessoas:
hamburgueres, limpeza, conveniéncia, atendimento cordial e arcos amarelos.
Todas as empresas se esforgam para estabelecer uma imagem de marca a
mais solida, favoravel e exclusiva possivel (Kotler, 2012).

Salienta-se que a marca esportiva ndo deve sobrepor ou substituir a marca do
Instituto Federal de Mato Grosso do Sul, instituida com a criagdo da Rede Federal de
Educacao Profissional e Tecnoldgica em 2008. A marca dos Institutos Federais ja
passou por mudancas em 2015, com a publicagao da Portaria n°® 31 de 15 de setembro
de 2015, que dispOs sobre a atualizagdo da Marca IF dos Institutos Federais de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia, conforme conceituagédo na Figura 24.
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Figura 24 — Manual de aplicagdo da Marca dos IF — versdo 2015 — conceitos graficos
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Fonte: Ministério da Educagao — Secretaria de Educagao Profissional e Tecnolégica

Airey (2010), renomado designer grafico Irlandés, criador de diversas marcas
consolidadas internacionalmente, escreveu, em seu livro “Design de logotipos que
todos amam?”, a seguinte frase: “empresa sem logo € como um homem sem rosto”. O
autor apresenta por esta metafora a ideia de que uma empresa sem marca dificiimente
tera reconhecimento de seu produto/servigo sem a identificagcdo por um nome ou
simbolo que os representem de forma rapida e simplificada (Ayrey, 2010, p. 10). Desse
modo, afirma-se que a simbologia da figura humana é extremamente valida, pois, ao
olhar para uma pessoa, o rosto € primordial para transparecer o estado de espirito
dela. Isto posto, direcionando a analogia para os estudantes do EMI no IFMS, quando
identificados em um projeto externo vestindo a camiseta de uniforme da instituicéo,
rapidamente, pode-se enxergar, em seus semblantes, o sentimento de orgulho. Indo
além, vé-se que carregam em peito aberto seus coragdes, juntamente com a marca
do Instituto Federal de Mato Grosso do Sul. O IF é um simbolo, e os valores agregados
a ele formam a marca Instituto Federal de Educagéao, Ciéncia e Tecnologia. Vejamos,
na Figura 25, o leiaute da camiseta de uniforme disponibilizada para todos os

estudantes da instituicao.
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Figura 25 — Camiseta de uniforme padr&o dos estudantes do IFMS
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Fonte: https://www.ifms.edu.br/imagens/icones-agenda/camiseta/view

Diante desse contexto, o produto educacional proposto como uma marca
esportiva soma valores institucionais, com a representatividade dos estudantes do
EMI do Campus Campo Grande. Esses valores abstratos podem ser facilmente
identificados, quando, por exemplo, um estudante em participagdo num evento
esportivo, sentindo-se representado pela sua instituicdo de ensino, bate firme contra
o peito uniformizado para mostrar que ali estda o IFMS, ou pelo espalmar no brago
(sobre o0 espaco que seria ocupado pela estampa da marca esportiva), para expressar
sua forga, garra, determinagdo e orgulho de pertencer ao EMI. S&o representagdes
que mostram pertencimento a um grupo, que, nesse caso, atua no engajamento para
a propagacao do bem-estar social. Assim, Healey (2012) direciona apontamentos para

marcas que estdo associadas as atividades esportivas:

As pessoas participam de atividades esportivas para manter-se saudaveis,
aumentar a autoestima, dispensar energia ou simplesmente por diversao. Por
causa disso, brands (marcas) relacionados ao esporte, além de expressar
movimentos dindmicos, normalmente contém algum elemento de ambigéo,
direcionado ao nosso desejo de espontaneidade, conquista e autorrealizagao
(Healey, 2012, p.100).
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Portanto, pelo fato de a instituicdo n&o possuir uma marca esportiva com a
finalidade especifica de promover uma nova roupagem na representatividade dos
estudantes do EMI, devido a pertinéncia e a possibilidade de institucionalizacdo do
logotipo pelo Campus Campo Grande do IFMS, identificou-se grande relevancia no
desenvolvimento deste produto educacional. Desse modo, segue a analise dos

resultados referentes a estruturagdo a marca esportiva.

5.4 ANALISE DE DADOS — PROPOSTAS DE MARCAS ESPORTIVAS

Nesta secdo, estdo os resultados de referéncia para a concepg¢ao das Marcas
Esportivas. Como foi dito anteriormente, optou-se por desenvolver trés propostas de
marcas esportivas e suas mascotes correspondentes visando oportunizar que os
estudantes e servidores do Campus Campo Grande pudessem, de forma
democratica, escolher a proposta que melhor representasse a maioria.

Nessa sequéncia, foram analisadas as definicbes disponibilizadas no
guestionario semiestruturado, que dedicou quatro questionamentos as caracteristicas
gue serviram como direcionamento para as criacdes das marcas esportivas, conforme
descrito a seguir: (1) caracteristicas dos estudantes na visdo dos docentes, técnicos-
administrativos e dos proéprios estudantes; (2) qualidades associadas a marca
esportiva; (3) estilo visual predominante na marca esportiva e (4) tipo de apresentagéo
grafica.

Contudo, para as criagdes das propostas das marcas esportivas, também foram
levados em consideracao os resultados apresentados para a criagdo das mascotes,
pois o processo de escolha dos elementos graficos dependia dessas caracteristicas.
Isso porque, a depender da personificagdo da mascote, os elementos da marca
esportiva deveriam ser correspondentes, como, por exemplo o nome que seria
escolhido para o grupo representado pela marca esportiva, as formas e elementos
existentes na composicao, paleta de cores, etc. Para relatos de interpretagao de dados
de pesquisa de opiniao, é importante compara-los com outros obtidos na mesma
pesquisa, com o contexto de aplicagado dos questionarios, com a conjuntura social do
momento, entre outras possibilidades (Weber; Pérsigo, 2017).

Nas Figuras de 26 a 28, estdo as caracteristicas dos estudantes na visdo dos
docentes, técnicos-administrativos e dos proprios estudantes:
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Figura 26 — Nuvem de adjetivos citados pelos docentes para representar os estudantes do EMI
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados. Gerador de
nuvem de palavras: https://wordart.com/create.

Ao invés de as respostas desta questao aberta serem representadas por meio
de um gréafico, optou-se pela visualizagdo das opinides, compondo-se uma nuvem de
palavras. Dessa forma, foi possivel observar os adjetivos enderegados aos estudantes
do EMI como se fossem uma “nuvem de pensamentos” que pairava sobre o grupo de

docentes, técnicos-administrativos e estudantes do EMI participantes da pesquisa.

Figura 27 — Nuvem de adjetivos citados pelos técnicos-administrativos para representar os estudantes
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados. Gerador de
nuvem de palavras: https://wordart.com/create.

Essa estrutura serviu como uma espécie de brainstorm (traduzido como chuva
de ideias), uma técnica utilizada para obter solugdes criativas da jungao de respostas
diversificadas acerca de um tema. O interessante da analise das respostas registradas
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€ que demonstram a grande diversidade de adjetivos citados para caracterizar um

mesmo grupo.

Figura 28 — Nuvem de adjetivos citados pelos préprios estudantes do EMI no IFMS
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados. Ferramenta
on-line gratuita - gerador de nuvem de palavras: https://wordart.com/create.

Ao analisar as trés nuvens de palavras que foram geradas pelos trés grupos
distintos, caso elas ndo estivessem identificadas, seria facil de interpretar qual delas
corresponderia a opinido dos estudantes, haja vista que, em apenas uma das nuvens,
constam adjetivos positivos e negativos. Pela terceira nuvem, & possivel caracterizar
o turbilhdo de sentimentos que os estudantes do Ensino Médio Integrado passam
nesta fase da vida. Essas palavras transparecem a mesma percepg¢ao obtida dos
estudantes durante as idas ao campus para divulgar a pesquisa. Esse exercicio serviu
para afirmar que as marcas esportivas devem ser: politicamente corretas, ao modo
que representam uma instituicdo de ensino; corporativistas, pois devem estabelecer
pertencimento a comunidade académica como um todo, e carregar a resiliéncia, uma
caracteristica que deve ser predominante ao estudante de um curso de Ensino Médio
Integrado ao Técnico.

Apos confrontar a percepcédo que se tinha do perfil do estudante do EMI, foi
solicitado que os grupos apontassem qualidades associadas a marca esportiva,

conforme apresenta a Figura 29.
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Figura 29 — Qualidades que devem ser associadas a Marca Esportiva
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Agregar qualidade a algo que ainda n&o se conhece é um exercicio dificil.
Contudo, ao se observar a opinido daqueles que fazem parte do universo de pesquisa,
mesmo que de forma dispersa e aberta, possibilita constatar opinides de senso
comum. Diferentemente das nuvens de palavras nas quais “resiliente” marcou
presencga para as qualidades dos estudantes, na Figura 30, a palavra “resiliéncia” é
citada apenas duas vezes. Verificou-se, contudo, que as palavras de significados
proximos se encontram entre as mais citadas, como, por exemplo, determinacéo,
persisténcia, forga, perseveranca, esforco e dedicacdo. Diante deste comparativo,
verifica-se que a marca esportiva deve tender mais pela representagdo de um

elemento de resisténcia do que para um estilo de estética leve e suave.
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Figura 30 — Qual estilo visual deveria predominar em uma marca esportiva para que ela
representasse vocé enquanto estudante do Campus Campo Grande no IFMS?
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

A Figura 36 representa a escolha de predominéncia no estilo visual que a marca
esportiva deveria ter. As opgdes foram disponibilizadas por resposta simples e fechada
de multipla escolha, de modo que uma unica escolha poderia ser feita em uma lista
definida de alternativas. Os trés estilos visuais mais indicados foram: tecnolégico
(23,72%); descolado (13,5%); inovador (12,9%) e integrador (12,9%) empatados. De
modo que, pela opinido individual dos estudantes, o terceiro estilo visual mais indicado
seria “voraz’, porém, com a ponderacdo dos docentes e técnicos-administrativos, a
caracteristica que poderia ganhar um visual agressivo ndo recebeu indicagdo dos

servidores.
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Figura 31 — Escolha do tipo de apresentacao grafica mais atraente para a Marca Esportiva,
classificada por universo de pesquisa
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

A Figura 31 representa a indicagdo do tipo de apresentagdo grafica.
Diferentemente das outras questdes que indicavam propriedades estéticas da marca
esportiva, o tipo de apresentacéo grafica € a escolha decisiva de como sera a estrutura
da sua construgéo. A opcado mais escolhida recebeu grande influéncia por parte da
opinido dos estudantes.
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Figura 32 — Base conceitual e estrutural para aplicagdo no braséo
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Brasdo é um desenho criado com o objetivo de identificar pessoas,
familias, cidades, regiGes, corporagtes ou nagdes. Ele é formado por um
escudo e por elementos graficos que apresentam o grupo.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

O estilo brasao recebeu 45,7% de indicagdes do total de 107 estudantes; 25,7%
do total de 35 docentes; e 28,5% do total de 35 técnicos-administrativos. Desse modo,
com base nesses dados, as trés propostas de marcas esportivas serdo apresentadas
ao final das analises na forma de brasao, com elementos agregados de referéncia a

mascote escolhida (Figura 32).
5.5 MASCOTE COMO PERSONIFICACAO DA MARCA ESPORTIVA
Na publicidade, as mascotes sdo personagens criadas para dar vida a marca

de uma empresa, de modo que podem estabelecer vinculo emocional com seu publico

estratégico (Zardo; Souza, 2021). A personificagdo de uma marca pode ser constituida
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por formas de seres humanos, animais, mascotes e demais seres ficcionais criados a
partir de uma marca. Por se tratar de uma personificagdo criada com objetivos
especificos a partir dos valores de uma marca, a vantagem de se desenvolver uma
mascote € por conta do controle que se pode exercer sobre ela, agregando
engajamento diante do estabelecimento de objetivos claros e especificos
comportamentais e socioculturais (Gomes, 2018).

Dessa forma, em observancia a hierarquia da personificacdo de uma marca,
utilizou-se da taxonomia de personalidades, personagens e mascotes (Perez, 2011),

conforme fluxograma apresentado na Figura 33.

Figura 33 — Taxonomia para criagdo de personalidades, personagens e mascotes
Celebridades
Personalidades Especialistas (experts)

Porta-voz
Ficcionais
Humanas Midiaticas
i Corpaoreas
Graficas g )
Metonimicas
Animais
Humanoides
Miticas
Herois
Monstros . .
Krasi Derivados de personalidades
nimais S
Personagem Animais e personagens humanas
¥ " Animacoes Cotidianas
BSCOLES < Pessoas

Objetos

Fendmenos da natureza

Antropomorfizacéo o )
Sinais graficos

K Alimentos

\ Licenciamentos

Fonte: Perez, 2010.

Nessa perspectiva, com base nos questionarios semiestruturados e na

taxonomia para criagdo de personagens, foram criadas trés propostas de mascotes
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capazes de dar personificagao as trés propostas de marcas esportivas, com o objetivo

de estimular o pertencimento institucional do estudante do Ensino Médio Integrado.
5.6 ANALISE DE DADOS: PROPOSTAS DE MASCOTES

Nesse sentido, por meio do questionario, solicitou-se que a comunidade interna
do EMI do Campus Campo Grande indicasse uma figura (humana, animal ou objeto)
que tivesse alguma relagao de proximidade com o Campus Campo Grande e servisse
de inspiracao/referéncia para a personificagdo da marca esportiva e uma mascote.
Contudo, para que a representacao das respostas fosse ilustrada e analisada de forma
clara, os graficos foram disponibilizados separadamente entre os trés universos de
pesquisa. Por ultimo, foi feita a jun¢ao deles, conforme disponibilizado nas Figuras 34
a 36:

Figura 34 — Indicagéo de uma figura (humana, animal ou objeto) para representagcao da mascote — 35
docentes

Indicagdes - 35 docentes
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Na Figura 34, dos 35 docentes, 11,4% nao opinaram. Das trés figuras mais
indicadas, a onga-pintada recebeu 5 indicagbes (14,2%), a coruja-buraqueira, 8,5%, e
o quati, o jacaré, o cachorro, a arara-canindé e a arara-azul ficaram empatadas com
5,7%.

Figura 35 — Indicagéo de uma figura (humana, animal ou objeto) para representagcao da mascote — 35
técnicos-administrativos

Indicagdes - 35 Técnicos-administrativos

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Na Figura 35, dos 35 técnicos-administrativos, 14,2% nao opinaram. Das trés
figuras mais indicadas, a arara-canindé recebeu 4 indicagdes (11,4%); o quero-quero,

a onga-pintada, a coruja-buraqueira e a capivara receberam 5,7%.
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Figura 36 — Indicagéo de uma figura (humana, animal ou objeto) para representagdo da mascote —
107 estudantes do EMI
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Na Figura 36, dos 107 estudantes, apenas 3,7% nao opinaram. Das trés figuras
mais indicadas, a onga-pintada recebeu 19 indicagdes (17,7%), a capivara recebeu
13%, € o jacaré, 6,5%.

Figura 37 — Indicagéo de uma figura (humana, animal ou objeto) para representagao da mascote
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Por fim, na Figura 37, estéo as indicagdes de todos os 177 participantes, sendo
que 7,3% nao opinaram. Das trés figuras mais indicadas, a onga-pintada recebeu 27
indicagdes (15,2%), a capivara recebeu 18 (10,1%), e a coruja-buraqueira, 12 (6,7%).
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Contudo, pelo fato de a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul ja possuir a
personificagcdo de uma capivara como mascote, esta figura foi descartada. Desse
modo, a arara-canindé foi a terceira opg¢ao escolhida com 11 indicacdes (6,2%).
Portanto, na préxima secao, estdo disponibilizadas as trés propostas de Marcas
Esportivas e Mascotes desenvolvidas por meio da pesquisa aplicada.

5.7 MARCA ESPORTIVA E MASCOTE - TESTAGEM E VALIDACAO

Com as etapas para coleta de dados e analise dos resultados concluidos, o
produto educacional foi desenvolvido visando atender as escolhas apontadas pelo
publico estratégico durante a sondagem, de tal forma que as informagbes levantadas
serviram como subsidios criativos. Entdo, o processo criativo foi divido entre dois
profissionais de criacao publicitaria: o desenvolvimento da Marca Esportiva ficou sob a
autoria deste pesquisador por sua formagéao e atuagao na area do design grafico, e as
propostas das Mascotes, sob a autoria de um ilustrador especialista em personagens
que foi contratado para esta finalidade (ver contrato anexo — cessao de diretos autorais).

Assim sendo, na forma de testagem, uma campanha foi aplicada para consultar a
comunidade interna, no periodo de 18 a 21 de setembro de 2023. Uma campanha de
divulgacao foi deflagrada pelo perfil Fair Play IFMS, e-mail institucional e via grupos de
WhatsApp de turmas (Figuras de 38 a 41), conforme a sequéncia das imagens a seguir:

Figura 38 — Layouts produzidos para promover a testagem no Instagram

flLTIMO DIAI CHEGOU A HORA!!
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Estudantes e Servidores podem participar!

PESQUISA DE MESTRADO PROFEFT/IFMS g e PESQUISA DE MESTRADO PROFEPT/IFMS

MARCA ESPORTIVA NO ENSING MEDIO INTEGRADO = A MARCA ESPORTIVA NO ENSING MEDIO INTEGRADO
UMA POSSIBILIDADE DE ESTIMULAR O
PERTENCIMENTE INSTITLCIONAL

UMA POSSIBILIGADE DE ESTIMULAR O
PERTENCIMENTO INSTITUCIINAL

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.



Figura 39 — Layouts produzidos para promover a testagem pelo e-mail institucional e Whatsapp
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.



Figura 40 — Propostas de Marcas Esportivas — Campus Campo Grande IFMS

Proposta 1 &
Marca Esportiva NSTITTD
FEDERAL

Brasao e

CAMPUS CAMPO GRANDE

Panthera & um génera de felinos que inclui o tigre, o ledp, a
onga e o leopardo, desses, somente a onga-pintada ocorre no
Brasil, habitando florestas (Amazénica e a Mata Atlantica),
além de ambientes abertos (Pantanal ¢ o Cerrado). Dos felinos
de grande porte, ela é a que tem a mandfbula mais potente.

Proposta 2
Marca Esportiva
Brasao

AW@NUBNB@B

CAMPUS CAMPO GRANDE

Athene cunicularia é o nome da espécie da coruja-buraquelra.
Do (grego) Athene = divindade grega Atena; e do (latim)
cunicularius, cuniculus = minelro, tinel, passagem subterranea.
Athena & conhecida como a deusa guerreira da sabedoria.

A coruja é a ave sfmbolo da sabedoria que sempre esteve junto de
Athena por conta do seu instinto de percepgdo agucado.

Proposta 3
Marca Esportiva
Brasao

CAMPUS CAMPO GRANDE

Ara ararauna & o nome da espécie da arara-canindé. Fssa ave
chama a atencan das pessoas pela beleza de suas cores e por
sua imponéncia. Sua forga estd em seu bico rigido e em suas
garras que servem para auxiliar na hora de se alimentar de
frutas e sementes, em sua maioria de palmeiras.

Exemplo ilustrativo de aplicacao em camiseta.

2
SIS CAMP FRANDE

Exemplo ilustrative de aplicacdo em camiseta.

Exemplo ilustrativo de aplicacao em camiseta.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

79



80

Figura 41 — Propostas de Mascotes — Campus Campo Grande IFMS

Proposta 2 - Mascote Campus CG IFMS

Proposta 1 - Mascote Campus CG IFMS

PI NTAS ATH EN IS 0 nome fol uma adaptacdo de Athena,
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Proposta 3 - Mascote Campus CG IFMS

= A etnia indigena batizou a arara por ela ser

DE D E honita e barulhenta assim coma o cacigue
: ancestral Kanindé. Dedé fol o nome
arara-canindé carinhoso escolhido para a mascote.

Parce Comunicativa

INSTITUTO
FEDERAL

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Desse modo, mediante aplicacdo de um formulario simplificado, toda a
comunidade interna do Campus Campo Grande teria acesso a consulta de testagem.
Dessa maneira, o resultado foi decidido a partir da participagcdo de 266 voluntarios,
com abrangéncia de servidores e estudantes de todas as modalidades ofertadas na

instituicdo, do Ensino Médio Integrado a Pés-graduacao (Figura 42).
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Figura 42 - Comunidade interna do Campus CG IFMS — 266 participantes da testagem
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Com base no numero de participantes da testagem, percebeu-se um aumento
de cerca de 73% de efetividade dos estudantes do EMI em relagéo a participagao na
etapa de sondagem. Ja a participagdo dos servidores o numero permaneceu
praticamente o mesmo. Vale ressaltar que, possivelmente as participa¢des alcangariam
maiores abrangéncias nao fosse a intercorréncia de interrupgao no servigo institucional
de envio de e-mail para as listas de contatos dos estudantes de outras modalidades.
Contudo, os resultados se mostraram satisfatorios para a analise dos resultados da
testagem devido ao aumento da adesao do publico estratégico de maior interesse, até
porque esse era o foco da extracao das percepgdes sobre a aceitacdo da prévia do
produto educacional desenvolvido, conforme ilustrado nas Figuras 43 e 44.

Figura 43 - Escolha uma das op¢des de Marca Esportiva e sua Mascote
para o Campus Campo Grande do IFMS - 266 participantes da testagem

= Marca Esportiva Pantheras e Mascote
Pintas (onga-pintada)

= Marca Esportiva Athenienses e Mascote
Athenis (coruja-buraqueira)

= Marca Esportiva Araraunas e Mascote
Dedé (arara-canindé)

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.
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Figura 44 - Registre sua opinido sobre as propostas — 266 participantes da testagem
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Apos a escolha da Marca Esportiva Pantheras e sua Mascote Pintas, foi

possivel constatar que 88% dos participantes aprovaram as propostas

disponibilizadas durante a testagem, além do mais, para que fosse possivel resgatar

opinides qualitativas, foi disponibilizado um campo de resposta aberta para registro de

comentarios de forma opcional (Quadro 7).

Quadro 7 - Comentarios opcionais sobre a(s) proposta(s) —
59 registros de 266 participantes da testagem

4
°

30 comentarios opcionais positivos — com registro de opinides de 11,27% dos participantes

Temos um ninho de coruja bem no gramado do campus

Parabéns pelo trabalho!

Parabéns pela iniciativa. Isso traz mais que uma marca, mas, uma identidade para expor o melhor do
nosso IFMS.

A coruja é o simbolo da inteligéncia e da sabedoria e seria uma excelente mascote para nosso campus!

O escudo achei muito bonito e 0 mascote também

o O] W N>

Todas as marcas e os mascotes muito bem feitos e muito fofos, tras bastante sobre o if e como podemos
mostrar mais sobre nossa escolal!

~

Gostei de todas propostas e minha escolha foi a coruja, como simboloda sabedoria, conhecimento, visdo
universal. Porém, ndo me agradou o peso da paleta de cor marrom.

Eu acho que a coruja combinaria mais, por causa do casal de corujas que tem perto da quadra.

[(e]ec]

Bom é bem legal ter um mascote na escola, e € bem diferente eu gostei

10

Todos os mascotes sao interessantes mas a coruja merece atengéo por ser um animal presene dentro
do campus

11

Parabéns pela criagédo da identidade esportiva do Campus!!!!

12

Excelente ideia e propostas incriveis.

13

Gostei do modelo de diagramagéo do questionario e design das propostas, parabéns!

14

0 animal simbolo do campus cg é a coruja.

15

Ficou muito interessante as propostas. Quando respondi o primeiro questionario, ndo consegui visualizar
0 que viria. Fiquei surpresa e entusiasmada com as propostas. Parabéns pelo trabalho desenvolvido.

16

Parabéns pelas propostas elaboradas, a escolha foi muito dificil, particulamente, por conta da exceléncia
do seu trabalho nos fatores estéticos, elementos visuais, a beleza das cores, detalhes dos mascotes e
informacgdes especificas, todo aspecto foi muito bem pensado. Um motivo que norteou a minha escolha
foi a "convivéncia" pois as corujas estdo no Campus Campo Grande todos os dias, coexistindo com as
pessoas que trabalham, estudam ou frequentam o campus. Essa certa flexibilidade comportamental das
corujas, percebendo que as pessoas que estdo ali convivendo n&o representam um grande perigo, pode
ser um diferencial para a permanéncia dessa espécie no campus, apesar da vunerabilidade a captura.

17

amei todos
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18 | achei os mascotes incriveis, mas para mim preferiria uma capivara kkk

19 | Arara

20 Eu am~ei todps 0s mascotes e todas as descrigéeg, achei maravilhosos kk, se pudesse, votava nos 3,
mas ndo da infelizmente... AMEI! Parabéns aos artistas <3

21 Pargbéqs pela iniciativa, Ricardo. Espero que sua pesquisa sirva de inspiragéo para o IFMS e outras
instituicoes.

22 | Bacana

23 Muito boa as ideias, e tem 6tima criatividade em todas.

24 | Parabéns pela iniciativa, muito legal..teremos a nossa marca!

25 | Parabéns pelo trabalho!!

26 | Muita boa ideia. Os desenhos foram bem feitos e a ideia muito bem elaborada. Parabéns!

27 | Perfeito.

28 | Excelente

29 E algo que chama atengdo, tanto a mascote como o brasdo. E simples, mas que causa impacto ao
publico

30 | EXCELENTE INICIATIVA.

N° | 29 questionamentos opcionais — registro de opinides de 10,9% dos participantes
A Pintas é bem basica, parecida com mascotes de marcas ja existentes. Athenis é até okay, mas também

1 ndo me agradou muito. Dedé achei terrivel, muito estranho a arara de pé. Os nomes néo sao tdo bons.
Podiam ter animais melhores

2 Passaros com membros superiores com as asas € estranho ao meu ver

3 O braséo ta bem feio pra falar a verdade, poderia trocar a cor dos uniformes ou sla alterar as cores.

4 O Braséo pode ser mais desenvolvido

5 achei estranho o fato dos passaros terem bragos e asas ao mesmo tempo, mas acho que é legal
representar o campus com a coruja

6 Mudar o nome do mascote "Pintas" e o logo dentro do braséo do felino para um com a onga de boca
aberta mostrando os dentes mas de perfil também.

7 Gostei do mascote mas ndo gostei da marca
A marca e o mascote que mais se identifica com o Campus Campo Grande é o representado pela coruja
buraqueira, isso pelo fato de que a temos no nosso "quintal", ou seja, faz parte do convivio diario, tanto

8 assim que foi essa a minha escolha. Contudo fago uma ressalva quanto as cores utilizadas no braséo: a
combinag&do marrom e preto a meu ver ndo ficou agradavel. Poderia ter sido utilizada uma cor mais
alegre, vibrante. Penso que dessa forma o braséo ficaria mais impactante e atraente. Independente disso
parabenizo pelas excelentes ideias desenvolvidas. As propostas estdo 6timas!!!

9 Eu acredito que um Jacaré seria a melhor opcéo para ser o mascote do IFMS, pq é verde, ai ja combina
com a logo do if

10 Apenas opipiéo, goste.i dos animais mg§ a arte da camisa é muito parecida com a arte do arara, ficou um
tanto genérico, ndo ruim, apenas genérico

11 | Acho que as escudos que ficam no centro da camisa poderiam ser diferentes uns aos outros.

12 | podia ter uma capivara

13 N&o gostei de nenhum nome de marca esportiva nem de mascote, mas voto na coruja somente por ser
um animal presente no nosso campus.
Os nomes das marcas esportivas poderiam ser menos complexos e ndo tém muito a ver com nossa
regido (por exemplo, Athenienses: embora aluda a origem do nome da espécie representada, ndo tem
nada a ver com o MS). Pantheras alude a pantera em si (a onga preta, digamos assim). Ndo seria

14 | interessante, nesse caso, indicar algo ligado a onga ja no nome da marca (se a intengao era para ficar
mais "radical", digamos, poderia ser jaguar - outra nomenclatura para onga). Embora tenhamos arara em
Campo Grande, no campus, a coruja &, dentre os animais representados, a que realmente vive por aqui.
E também n&o entendi porque as aves "ganharam" bracgos.

15 | Podia ter capivara e jacaré.
Acho que a arara e a onga ja estdo muito utilizadas em diversos contextos, além disso tem as
semelhangas com outros personagens "mascotes" (Tem o periquito do Palmeiras o Papagaio Zé Carioca

16 | a arara do filme, Papagaio Louro Jose e muitos outros, todos com algumas semelhangas, o mesmo
acontece com a Onga que possui inUmeras imagens associadas a marcas e projetos de protegéo. Por
isto minha escolha pela coruja, que se faz presente no Campus Campo Grande.

17 A camiseta podia ser mais tematica em relagép aos mascotes usar mais as cores deles pra nao ficar
parecendo sé um uniforme normal do uso cotidiano

18 | Acho camiseta poderia ser mais decorada, ndo s a marca esportiva que terd no meio

19 | Foi uma escolha muito dificil!

20 | Gostaria de nomes simples para os mascotes, como o Dedé.

21 | acho que poderia ter mais op¢des

22 | Gostei mais das caracteristicas da Athenis, mas a paleta de cores do mascote do Phanteras me ganhou.

23 Seria legal que o simbolo do mascote do campus estivesse presente em varias areas e eventos além do

esporte, assim a comunidade criaria um vinculo e identificagdo ainda maior.
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Tanto a logo quanto o desenho da onga pintada ficaram bem estilosas, mas o nome talvez néo seja o
24 | ideal, até porque temos muitos alunos que gostam de ndo manter o nivel académico e fazer
"brincadeirinhas"... Mas fora o0 nome meio zoado, o Pintas foi a melhor op¢do ao meu ver.

25 | As cores ndo combinam com as cores do IFMS.

26 | Tem coruja no ifms

27 | Faltou o Quero-quero (Vanellus chilensis), com representantes que residem no campus.

Embora foi a marca a qual optei, ndo me agradou o mascote, por conta da presenca tanto de asas quanto
28 | de bragos, seria melhor se optassem por apenas um desses, porque parece algo completamente
diferente, como um hibrido fato que o faz divergir do contexto apresentado sobre ele.

29 | Passaro com braco e estranho, poderia ter deixado ideias melhores

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Nessa perspectiva, ao analisar de forma qualitativa os comentarios registrados
pelos participantes (Quadro 7), foi possivel verificar que apesar dos registros
quantitativos se mostrarem majoritariamente positivos (Figura 44), as respostas
abertas permitiram um olhar critico sobre as percepg¢des prévias a partir das propostas
apresentadas. Dos 59 comentarios opcionais registrados (Quadro 7), cerca de 50,84%
foram positivos, com parabenizagdes, elogios, forte identificagdo e contentamento
com a proposta do produto educacional apresentado, fatores que ratificaram o
posicionamento desejado a partir do planejamento e desenvolvimento executados.

Entretando, a fatia que representou cerca de 49,15% dos registros de
comentarios classificados como questionamentos (Quadro 7), foi encarada com
grande relevancia e pertinéncia, pois apesar de se tratar de opinides de apenas 10,9%
dos participantes da testagem, percebeu-se a responsabilidade e a sinceridade entre
os posicionamentos apresentados. Nesse sentido, identificou-se trés pontos
nevralgicos que mereceram atencgdo: 1 — alcance amostral na etapa sondagem; 2 —
questionario simplificado com informagdes incipientes e 3 — gostos e referéncias

pessoais. Conforme posicionamentos apresentados a seguir (Quadro 8):

Quadro 8 — Questionamentos apresentados na testagem — diagnosticos

Ponto 1 — alcance amostral na etapa sondagem: considerando que nesta etapa de desenvolvimento do
produto educacional o alcance amostral ndo foi acima do desejado, existe a possibilidade da ineficiéncia da
impactagdo dos publicos estratégicos terem impedido o prévio esclarecimento acerca dos comentarios
registrados, como por exemplo os questionamentos para que as propostas contemplassem outras
figuras/representagées de referéncia, sendo que o processo de escolha ocorreu no outro momento da pesquisa.
Ponto 2 — questionario simplificado com informagdes incipientes: processos passam por analises e
aprimoramentos, nesse sentido ao se optar pela aplicagdo de um questionario estruturado em formato
simplificado, graficos da sondagem que apontavam os motivos da escolha das figuras e estilos estéticos foram
extraidos com o intuito de ndo deixar a consulta extensa, essa decisdo impossibilitou a percepgao prévia sobre
informacgdes importantes que dirimiriam grande parte dos questionamentos apresentados.

Ponto 3 - gostos e referéncias pessoais: as propostas disponibilizadas foram fundamentadas as luzes das
bases tedricas que permeiam a Educagéo Profissional e Tecnolégica, o design grafico e a pesquisa aplicada. Assim
sendo, considerando o total de questionamentos que culminaram em algum tipo de estranhamento estético, ou
contraditério, como exemplo uns ndo gostarem da complexidade, e outros da simplicidade dos nomes escolhidos,
afirma-se que as opinides do publico estratégico majoritario se mantiveram sobrepostos a baixa porcentagem de
questionamentos que surgiram por algum tipo de descontentamento motivado por gostos individuais.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.
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Portanto, diante desse cenario, as formulagdes e reformulagbes do produto
educacional foram concebidas sob direcionamentos exigidos pelo programa de
mestrado, somados as expertises dos pesquisadores envolvidos.

E o pertencimento institucional? Como dito anteriormente, uma marca por si s,
que foi criada e escolhida mediante participacdo do proprio publico estratégico, ja tem
grandes chances de engajamento e apropriagdo institucional. Nas palavras de Paulo
Freire (2021), a “educagao libertadora ou problematizadora” estimula o estudante a
participar ativamente questionando a realidade. Na pratica, durante as etapas de
desenvolvimento do produto educacional buscou-se o dialogo, a troca de
experiéncias, a aproximagdo com o cotidiano escolar. Dessas trocas, novas ag¢oes
deverao surgir, seja pelos resultados obtidos a partir da consolidagéo dos artefatos da
pesquisa, ou pela frutificacdo que foi cultivada nessa iniciagcdo do processo de
identidade esportiva do IFMS.

Por fim, a partir da validacdo do PE com a aprovagao da dissertacdo sob o crivo
da banca examinadora do mestrado profissional ProfEPT/IFMS, o posicionamento da
marca se consolidara de forma efetiva a partir de agdes e campanhas organizadas ao
interesse da gestédo institucional, sendo instigadas com o apoio dos autores dessa
pesquisa e demais interessados da comunidade académica. Ademais, a
institucionalizagao, tera sua materializacio a partir da disponibilizacdo da dissertagao
e do encarte do produto educacional denominado “Marca esportiva e mascote no
ensino meédio integrado: desenvolvimento e institucionalizagdo”, via repositério
institucional do ProfEPT/IFMS.
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Figura 45 - Capa do encarte do produto educacional
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

5.8 ARTEFATOS DA PESQUISA

Durante o processo de desenvolvimento da pesquisa, foram produzidos dois

artefatos em complemento aos estudos realizados.
5.8.1 Revisao de escopo
Diante da necessidade de confrontar o estado do conhecimento sobre a hipétese

de que o esporte poderia ser encarado como fator de permanéncia e éxito dos estudantes

na EPT, foi desenvolvida uma revisao de escopo com o objetivo de mapear os achados
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sobre o assunto na literatura. O processo foi executado com mais trés pesquisadores,
além do orientador da pesquisa. Esta etapa culminou em um artigo submetido em revista
cientifica de Qualis A2. Os resultados retornados na revisdo de escopo ajudaram a
levantar a fundamentagéo teoria acerca do envolvimento da Rede Federal de Educagéo
Profissional, Cientifica e Tecnoldgica com o esporte escolar e as agdes e atividades que

contribuem com a manutengao da permanéncia e o éxito escolar.

5.8.2 Perfil em rede social digital

Outro ponto de destaque na pesquisa foi a criacdo de um perfil de rede social
utilizando-se da plataforma digital com o objetivo de promover o espirito esportivo e o
jogo limpo (tradugao de fair play), no esporte, na escola e a vida. Além de exemplos
da pratica do fair play no esporte, o conteudo midiatico a ser promovido no Instagram
deve ter relagdo com o cotidiano escolar do Instituto Federal de Mato Grosso do Sul.
Nesse sentido, buscou-se estabelecer um canal de interagdo a partir de conteudos
direcionados a comunidade interna e externa do IFMS, gerados mediante ac¢des do
esporte escolar, atividades e eventos ofertados pela instituicao.

A deciséo de lancar o perfil Fair Play IFMS na rede social Instagram surgiu a
partir da constatagao feita mediante a aplicacdo dos questionarios semiestruturados
durante a pesquisa aplicada. Ficou evidente que existia grande caréncia de cobertura
de conteudo relacionado ao esporte escolar nos canais de comunicagdo mantidos
exclusivamente pelo Campus Campo Grande.

Nesse sentido, os resultados podem ser visualizados nas Figuras de 42 a 46.

Figura 46 — Redes sociais que mais acessam diariamente — 35 docentes
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Figura 47 — Redes sociais que mais acessam diariamente — 35 técnicos-administrativos
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Ao analisar os resultados sobre quais redes sociais sdo mais acessadas pelo
universo envolvido na pesquisa (Figuras 42 a 45), verificou-se que o WhatsApp teve

maior projecao entre os docentes, técnicos-administrativos e estudantes do EMI.

Figura 48 — Redes sociais que mais acessam diariamente — 32 estudantes maiores de idade
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Figura 49 — Redes sociais que mais acessam diariamente — 75 estudantes menores de idade
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

Contudo, ao solicitar para que fizessem a escolha por apenas uma opg¢ao de
rede social digital em que acompanhariam conteudos midiaticos referentes aos
eventos esportivos do IFMS, constatou-se que a escolha pelo Instagram foi unanime,

conforme representado pela Figura 46.

Figura 50 — Podendo escolher apenas uma opg¢ao, qual rede social vocé seguiria conteudos
relacionados as atividades esportivas escolares do Campus Campo Grande?
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
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Desse modo, o termo fair play foi escolhido para representar agdes do esporte
escolar em um perfil no Instagram. Trata-se de um comportamento amplamente
difundido pelo idealizador dos Jogos Olimpicos da Era Moderna, o bardo Pierre de
Coubertin, diante da sociedade aristocratica europeia. Fair play é usado a partir da
relacdo com o espirito olimpico, com a representacdo da honra e o respeito pelos
outros e a si mesmo. Varios autores ligados a evolugdo do esporte no mundo
equipararam as atitudes positivas ligadas ao espirito esportivo atribuindo-as ao
conceito universalizado de fair play (Rufino et al., 2005).

Entretanto, ha ressalvas com o uso do termo ligado a difusdo midiatica massiva
da competicdo e o culto ao corpo perfeito a qualquer custo. Nesse sentido, o uso da
expressao fair play tornou-se questionavel quando seu emprego foi a partir da simples
traducédo de jogo limpo, tudo seria valido até os limites das regras (Rufino et al., 2005).

Diante do contexto, a escolha do termo fair play para representar um perfil no
Instagram vai de encontro com a necessidade atual de que a pratica esportiva tenha
orientagcdo guiada, fortalecida por valores de ética e cidadania. Que represente a
pratica esportiva digna e igualitaria, diante de valores e atitudes.

Figura 51— Tela inicial do perfil Fair Play IFMS no Instagram
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.
https://www.instagram.com/fairplay.ifms/
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Figura 52 — Publicacdo de apresentagao do perfil Fair Play IFMS no Instagram
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Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados dos questionarios estruturados.

O perfil Fair Play IFMS, no Instagram, por meio do projeto de iniciagao cientifica
mantido pela Fundect, recebe apoio de estudantes bolsistas que auxiliam na produgao
de conteudo na forma de atividades de pesquisa relacionadas a comunicacao
midiatica aplicada a EPT, fomentando o desenvolvimento de projeto de pesquisa com

resultados apresentados em feiras de iniciagao cientifica.

Figura 53 — Publicacdo de apresentacdo do Time Fair Play IFMS com estudantes bolsistas
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