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APRESENTACAO

O Produto Educacional (PE) denominado "Marca Esportiva e
Mascote no contexto do Ensino Médio Integrado (EMI): desenvolvimento
e institucionalizacao” foi desenvolvido por Ricardo Rojas Martines, sob
orientacdo do professor Dr. Fabricio Cesar de Paula Ravagnani, no
Mestrado Profissional em Educagdo Profissional e Tecnolégica do Instituto
Federal de Mato Grosso do Sul (ProfEPT/IFMS).

O PE tem como objetivo a institucionalizacdo de uma identidade
esportiva que represente os estudantes do EMI em eventos esportivos,
acoes educacionais e pedagdgicas, feiras cientificas e tecnoldgicas, além
de atividades culturais, que integram o Campus Campo Grande do Instituto
Federal de Mato Grosso do Sul (IFMS). Nesse sentido, mais que uma
promover um identificacdo, o produto educacional deve atuar no
fortalecimento da percepcdo de pertencimento institucional em sua
comunidade escolar.

O desenvolvimento da Marca Esportiva e da sua Mascote como PE
no EMI mostrou-se viavel e inovador pelo fato de difundir os beneficios
agregados a pratica esportiva escolar na Educacdo Profissional e
Tecnoldgica, principalmente, por entrelacar recursos da comunicagdo as
acdes de promocao do esporte escolar, fatores esses que contribuem coma
manutencdo da permanéncia e o éxito escolar, conforme resultados
levantados pela pesquisa aplicada de mestrado “Marca Esportiva no ensino
médio integrado: uma possibilidade de estimular o pertencimento
institucional”.

Dessa maneira, o Produto Educacional, foi desenvolvido a partir das
bases tedricas do design grafico e gestdao de marca, as luzes dosvalores que
foram agregados pela fundamentacgdo teérica e cientifica alocadas
Mestrado Profissional em Educacdo Profissional e Tecnoldgica
(ProfEPT/IFMS), sequindo a linha de pesquisa Organizacdo e Memorias de
Espacos Pedagégicos na Educacao Profissional e Tecnolégica.

Diante dessa perspectiva, este encarte resulta na apresentacao de
todas as informacdes que vao da concepcdo até a aplicacdo da Marca
Esportiva e sua Mascote, de modo a facilitar a apropriacdo deste Produto
Educacionalem escalainstitucional.
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UMA MARCA ESPORTIVA COMO
PRODUTO EDUCACIONAL




UMA MARCA ESPORTIVA COMO
PRODUTO EDUCACIONAL

Em termos gerais, mais que um simbolo visual grafico de facil
leitura, assimilagdo e equilibrio estético, uma marca precisa carregar
consigo valores agregados mediante conceitos levantados na sua
concepcdo. Dessa maneira, para a criacdo da marca esportiva como
produto educacional, foram levantadas informagdes a partir da pesquisa
aplicada de abordagem quanti-qualitativa, que incluiu levantamento
bibliografico, revisao de escopo, sondagem e testagem, etapas cumpridas
focadas em levantarvalores de interesse do publico estratégico, sendo que
foram feitas consultas de opinides a estudantes do EMI, docentes e
técnicos-administrativos do Campus Campo Grande, no Instituto Federal
de Mato Grosso do Sul.

Sob esse olhar, os estudos para o desenvolvimento da marca
esportiva suscitaram elementos fundamentais que permearam o estilo
visual empregado, as formas, as cores e os elementos bases de referéncia
como suporte para a construgdo grafica. Além disso, foram obtidos dados
pertinentes sobre os aspectos que foram trabalhados para a melhor
impactacdo dos seus interlocutores, para apropriagao de significados de
relevancia que devem impulsionar a representacao do sentimento de
pertencimentoinstitucional, resultante de uma novaidentidade esportiva.

E importante salientar, que o PE tem a missdo de somar valores de
interesse sociocultural para a instituicdo de ensino, salientando-se que a
marca esportiva ndo devera sobrepor ou substituir a marca do Instituto
Federal de Mato Grosso do Sul, ja consolidada e instituida desde a criacao da
Rede Federal de Educacdo Profissional, Cientifica e Tecnolégica (RFEPCT)
em 2008, passando por reestruturacdo em 2015, a partir da Portaria n® 31 de
15 de setembro, que dispds sobre suaatualizagdo (Figura 1).

Figura1
MARCA INSTITUCIONAL DO INSTITUTO FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL
Versdo 2008 Versdo 2012 Versdo 2015 (atual)
o [ onm
[ | ]
INSTITUTO FEDERAL ME® INSTITUTO FEDERAL
INSTITUTO FEDERAL . Mato GrOSSO do SUI

Fonte: Secretaria de Educagio Profissional e Tecnoldgica do Ministério da Educagio (Setec/MEC)
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ETAPAS PARA O
DESENVOLVIMENTO DO
PRODUTO EDUCACIONAL
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ETAPAS PARA O DESENVOLVIMENTO
DO PRODUTO EDUCACIONAL

Para a concepcdo de uma marca esportiva e sua mascote, com o
propésito de serem introduzidas em acdes esportivas, educacionais,
cientificas e culturais promovidas pelo Campus Campo Grande, foi
necessario a adaptacdo e cumprimento de etapas pré-estabelecidas como
estrutura necessaria para o desenvolvimento de produtos educacionais
pelo mestrado profissional, veja o esquema apresentado na Figura 2.

Figura 2

ESQUEMA ADAPTADO PARA DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTOS EDUCACIONAIS

— CRIACAO DE MARCA ESPORTIVA PARA 0 EMI

Definigcdo do Objetivo do Produto Educacional
— Estimular o pertencimento institucional entre a comunidade académica e o IFMS
mediante o desenvolvimento de uma identidade esportiva.

Fundamentacao
tedrica

— Sondagem

— Testagem

— Validacao

0 que foi feito?
Revisdo de escopo para mapeamento das principais

evidéncias documentais na EPT que correlacionam o
esporte escolar ao pertencimento institucional.

0 que foi feito?

Aplicacdo de uma pesquisa para levantou informagdes e
direcionamentos para o processo de criagdo da marca
esportiva para representacgdo dos estudantes do EMI.

0 que foi feito?
Foram desenvolvidas trés propostas de marcas esportivas

e mascotes para a comunidade escolar escolher aquela
que melhor apresentasse representatividade institucional.

0 que foi feito?

Institucionalizagdo da dissertagdo e do produto
educacional mediante defesa em banca avaliadora do
mestrado profissional ProfEPT/IFMS.

Fonte: esquema elaborado pelos autores, adaptado de Richardson et al. (2013).
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SONDAGEM

0 desafio em promover os beneficios da atividade esportiva escolar,
sem puramente propagar a competicao, reverberando o pertencimento
institucional naquilo que se identifica como esséncia do espirito esportivo,
é 0 que se espera a partir da institucionalizacdo do produto educacional.
Nesse sentido, foi aplicada uma sondagem para levantar conceitos e
valores de relevancia durante o desenvolvimento criativo da marca
esportiva e da sua mascote.

Para delimitagdo do universo da pesquisa foram definidos como
publicos estratégicos os estudantes do Ensino Médio Integrado, os
docentes e técnicos-administrativos do Campus Campo Grande do
Instituto Federal de Mato Grosso do Sul, pois esses sdo 0s grupos de maior
abrangéncia dentro dainstitui¢do (Figura 3).

Figura 3
AMOSTRAS ALEATORIAS SIMPLES PARA POPULACOES FINITAS
(participantes voluntarios)

APLICAGCAO DA SONDAGEM - 29/10/22 a 05/12/2022
177 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG

Amostragem
Quantidade aleatériasimples
Universo/populagdo total de (voluntarios Nivel de Errode -
Campus Campo Grande pessoas participantes) confianga*** estimacdo
Estudantes do EMI 859* 107 90% 7,5%
Docentes Al 35S 35 90% 1,8%
Técnicos-administrativos ativos 65** 35 90% 9,6%

(*) quantitativo fornecido pela Diren / Campus Campo Grande IFMS.
(**) quantitativo fornecido pela Cogep / Campus Campo Grande IFMS.
(***) valor gerado a partir da calculadora on-line de tamanho de amostra.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base em Richardson et al. (2012)
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Escolha da forma da marca

A escolha do estilo visual para a criagao da marca esportiva foi
definida mediante consulta a comunidade académica do Campus Campo
Grande. Desse modo, tanto o formato estrutural de brasdo escolhido
(Gréfico 1), quanto a figura de referéncia para o processo criativo (Gréafico
2),foramescolhidos a partir dasindicacdes do publico estratégico.

Grafico 1
REGISTROS PARA A ESCOLHA DO ESTILO VISUAL DA MARCA

APLICACAO DO QUESTIONARIO - 29/10/22 a 05/12/2022
177 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG
172 (97,1%) ESCOLHERAM ENTRE AS ALTERNATIVAS DISPONIBILIZADAS

102 estudantes EMI

35 docentes
35 técnicos-administrativos

braséo 68
insignia/emblema 31
jogos olimpicos 30
figura humana estilizada 24
monograma IFMS CG 19

*vou sugerir l 5

(*) 5 PESSOAS FIZERAM SUGESTOES DE ESTILOS INDIVIDUALIZADOS

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da sondagem.
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Figuras como referéncias criativas

A partir da sondagem que resultou em 177 sugestdes registradas,
foram obtidas 32 tipos de indicacdes distintas entre objetos e figuras aptas
aservirde base criativa. De tal modo que, visando democratizar e reforcara
opinido do publico estratégico, optou-se por desenvolver 3 propostas de
marcas esportivas para submetera escolha dacomunidade escolardurante
aetapadetestagemdo produto educacional.

Desse modo, foram escolhidas as 3 figuras que obtiveram maior
nimero de indicagdes, contudo a capivara (22 figura mais citada) foi
retirada das propostas pois ja é a figura/personagem utilizada pela
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul. Entdo, as figuras escolhidas
foram:aonca-pintada, a coruja-buraqueira e aarara-canindé (Grafico 2).

Grafico 2

ELEMENTO DE REFERENCIA PARA O PROCESSO CRIATIVO

APLICACAO DO QUESTIONARIO - 29/10/22 a 05/12/2022
177 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG
164 (92,6%) APRESENTARAM SUGESTOES PARA A MASCOTE

— 32
3 102 estudantes EMI
g 35 docentes 27
35 técnicos-administrativos
w
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TOTAL DE 47 INDICACOES DE FIGURAS DIFERENTES

(*) 32 FORAM INDICACOES INDIVIDUAIS DE FIGURAS UNITARIAS
(**) CAPI (CAPIVARA) E A MASCOTE CRIADA PELA UFMS

Fonte: Pesquisa - Marca esportiva no ensino médio integrado: uma possibilidade
de estimular o pertencimento institucional (ProfEPT/IFMS)
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PROCESSO CRIATIVO
Brasdo e suas representagdes graficas

De acordo com os atributos graficos da composicdo heraldica, um
brasdo é criado com o objetivo de identificar pessoas, familias, cidades,
regides, corporacdes ou nacgdes. Geralmente é formado por um escudo e
por elementos graficos que representam um grupo (Campos, 2018).

Assim sendo, com base nas caracteristicas levantadas para a
construcdo das 3 propostas de marcas esportivas a estrutura conceitual do
brasdo foi definida (Figura 4).

Figura &4

BRASAO: DEFINICAO DOS ELEMENTOS E
SIGNIFICADOS APLICADOS

REPRESENTA REPRESENTA  REPRESENTA
OENSINO APESQUISA  AEXTENSAO

* * * _ REPRESENTAGAO
ESCUDO -~~~ . -~ DO ESTUDANTE
- Representa a s - Defensor dos

forca da Educacao principios éticos e

(o]
Profissional e [Rc) % S valores institucionais.
Tecnolégica na [EfES 8RS - Praticante do
formacdo integral =] =°5 espirito esportivo,
dos estudantes. [ 5 4 da honra e da lealdade.

- Representa os Ano de criacdo

servidores e dos Institut
dOCEntes EYAE]a1(=38 NOME DA MARCA INSPIRADA NA FIGURA ESCOLHIDA 0s ns. 1t QS
Federais, Lei

dainstituicdo  \oME DO CAMPUS DEORIGEM 1o 11.892/2008

Fonte: Pesquisa - Marca esportiva no ensino médio integrado: uma possibilidade
de estimular o pertencimento institucional (ProfEPT/IFMS)
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Mascote como personificagao da marca

Na publicidade, as mascotes sdo personagens criadas para dar vida
a marca de uma empresa, de modo que podem estabelecer vinculo
emocional com seu publico (Zardo; Souza, 2021). A personificacdo de uma
marca pode ser constituida por formas de seres humanos, animais, objetos
e demais seres ficcionais criados a partir de uma marca.

Nesse sentido, buscou-se analisar os valores empregados a marca
esportiva para analisar sua narrativa de modo a inspirar a personalidade e
identidade aplicadas a mascote. Salienta-se, que a vantagem de se
desenvolver uma mascote é por conta do controle que se pode exercer
sobre ela, agregando engajamento diante do estabelecimento de objetivos
claros e especificos sobre sua atuagdo e posicionamento comportamental

e socioculturais (Gomes, 2018).

Dessa forma, em observancia a hierarquia da personificagao de
uma marca, utilizou-se da taxonomia de personalidades, personagens e
mascotes (Figura 5) para a estruturacdo das propostas de mascotes como
produto educacional (Perez, 2011).

Figura 5

TAXONOMIA PARA CRIACAO DE PERSONALIDADES,
PERSONAGENS E MASCOTES

Celebridades
Personalidades -| Especialistas (experts)

Porta-voz
— Ficcionais

Humanas Midiaticas

e Corpéreas
Gréficas P

Metonimicas
Humanoides
Animais Miticas
Personagem —| Herdis

Monstros . .
Derivados de personalidades

Animais Animais - e personagens humanas

Animacoes P
Mascotes / ¢ Cotidianas

Pessoas
Objetos
Fenémenos da natureza

Antropomorfizagao o
L Sinais graficos

Licenciamentos Alimentos  Fonte: perez (2011)
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TESTAGEM
Propostas para escolha da comunidade académica

Visando favorecer a institucionalizacdo democrética de uma marca
esportiva e sua mascote como produto educacional a serem implantadas
no Campus Campo Grande do IFMS, foram desenvolvidas 3 propostas e
disponibilizadas para consulta da comunidade escolar. Mais do que
indicacgdes, a testagem serviu para levantar opinides sobre ajustes que
precisariam serem feitos antes davalidacdo do PE.

Assim, a testagem foi disparada mediante campanha de divulgagao,
com aplicacgdo direcionada a comunidade interna no periodo de 18 a 21 de
setembro de 2023. Foram enviadas pecas publicitarias (Figura 6) no e-mail
institucional da comunidade académica e também publicagdes em midias
sociais digitaisabrangentes no campus.

Figura 6

PECAS GRAFICAS PARA DIVULGAR A TESTAGEM PELO
E-MAIL INSTITUCIONAL E REDES SOCIAIS DIGITAIS

CHEGOU A HORA!! w
Boraescolhera Marca ESportiva £ 4 oo
eaMascote paraollEMS. et
Consulta a comunidade do Campus CG 3 PROPOSTAS
19 a 22 de setembro UMA ESCOLHA
Onga-pintada Coruja-buraqueira |  Arara-canindé
Marca Esportiva Marca Esportiva Marca Esportiva
Pantheras Athenienses Araraunas
Mascote Mascote Mascote
Pintas Athenis Dedé

PESQUISADE MESTRADO PROFEPT/FMS it
'MARCA ESPORTIVA NO ENSINO MEDIO INTEGRADO: &
UMA POSSBILIDADE DE ESTMULAR 0 PROFEPT
PERTENGIMENTO INSTITUCIONAL 4

OLTIMO DIAll CHEGOU A HORA!!

Boraescolher.aMarca ESportiva

Quemificara no timé? I € aliascote para o IFMS. l
Estudantes e'Servidores
podem participa N
z2755 o S C N
J 7 7

Consulta a comunidade do Campus CG

até amanha (22/9)

Estudantes e Servidores podem participar!

PESQUISA DE MESTRADO PROFEPT/IFMS.
MARCA ESPORTIVA NO ENSINO MEDIO INTEGRADO:
'UMA POSSIBILIDADE DE ESTIMULAR O
PERTENCIMENTO INSTITUCIONAL

PESQUISA DE MESTRADO PROFEPT/IFMS
MARCA ESPORTIVA NO ENSINO MEDIO INTEGRADO:
UMA POSSIBILIDADE DE ESTIMULAR O
PERTENCIMENTO INSTITUCIONAL

Fonte: Elaborado pelos autores
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Marcas Esportivas e suas Mascotes

Com a intencdo de assegurar a qualidade aplicada ao
desenvolvimento do PE, o processo criativo foi divido entre dois
profissionais de criacdo publicitaria. As propostas de marcas esportivas
(Figura 7) ficaram sob a autoria deste pesquisador e a autoria das mascotes
foi terceirizada com a contratacdo de um ilustrador profissional,
especialista no desenvolvimento de personagens publicitarias.

Para que as propostas das mascotes (Figura 7) atendessem aos
propésitos e objetivos do produto educacional, foram feitas tratativas e
acompanhamentos durante o processo criativo terceirizado, com base em
um briefing (roteiro de informacdes) elaborado a partir da anélise do dados
coletados na sondagem. A cessdo de diretos autorais para uso vitalicio foi
feita em nome do IFMS mediante contrato formalizado entre o pesquisador
e o prestador de servico, com permissao de adaptacdes das ilustracdes sob
aresponsabilidade do contratante.

Figura 7
PROPOSTAS DESENVOLVIDAS PARA ESCOLHA
DURANTE A TESTAGEM
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Fonte: Elaborado pelos autores
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Proposta de Marca Esportiva:
PANTHERAS

O nome que compde a marca esportiva tem referéncia na figura da
onca-pintada (Figura 8). A escolha do nome se deu pelo seu significado, do
latim, Panthera é um “tipo de grande felino”. Essa é a nomenclatura do
génerode felinos queinclui o tigre, o ledo, aonca e o leopardo. Desse grupo
de felinos somente a onga-pintada ocorre no Brasil, habitando florestas
(Amazonica e a Mata Atlantica) eambientes abertos (Pantanal e o Cerrado).
A onca-pintada é o maior felino do continente americano (Guia de
identificacdo de partes de felinos, 2022).

Figura 8
BRASAO COM REFERENCIA NA ONCA-PINTADA
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Fonte: Elaborado pelos autores

Observacado: para todas as propostas de Marcas Esportivas empregaram-se
as caracteristicas do animal de referéncia. Também foram levados em
consideracdo os adjetivos citados na sondagem para representar os
estudantes do EMI do IFMS. Dessas qualidades, foram escolhidas as que
melhor se ajustaram ao design heraldico como: forte, resiliente, leal,
destemido e enérgico.
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Proposta de Mascote:
PINTAS

O nome da mascote foi escolhido por conta do orgulho que a
personagem tem das suas manchas escuras que cobrem todo seu corpo.
Seuvisual, repleto de manchas, forma um padrdo que torna sua identidade
Unica, formando uma camuflagem que faz seu corpo se misturar ao seu
ambiente natural (Figura9).

Figura 9

MASCOTE ANTROPOMORFICA COM REFERENCIA
NA ONCA-PINTADA

Detalhista Observadora
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Destemida

conquista
objetivos
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Veloz

guarda
energia para
ter agilidade
quando
precisar

Fonte: Elaborado pelos autores, com desenho feito por ilustrador contratado.

Observacao: por ser uma mascote, a personagem ndo tem identidade de
género. Seu porte fisico foi concebido tomando como referéncia a
taxonomia da antropomorfizacdo, ou seja, caracteristicas da anatomia
humanaaplicadas em um serndo humano (Perez, 2011).
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Proposta de Marca Esportiva:
ATHENIENSES

Athene cunicularia é o nome da espécie da coruja-buraqueira. Do
(grego) Athene = divindade grega Atena; e do (latim) cunicularius,
cuniculus = mineiro, tunel, passagem subterranea. Devido a associacao a
deusa Atena, que da origem ao seu primeiro nome cientifico, a coruja
ganhou status ligado a perspicécia e a sabedoria (Meng, 2013). Dessa
forma, Athenienses (Figura 10), é uma derivagdo de Athene como proposta
de nome paraa Marca Esportiva.

Figura 10
BRASAO COM REFERENCIA NA CORUJA-BURAQUEIRA
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Fonte: Elaborado pelos autores

Observacao: para todas as propostas de Marcas Esportivas empregaram-se
as caracteristicas do animal de referéncia. Também foram levados em
consideracdo os adjetivos citados na sondagem para representar os
estudantes do EMI do IFMS. Dessas qualidades, foram escolhidas as que
melhor se ajustaram ao design heraldico como: forte, resiliente, leal,
destemido e enérgico.
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Proposta de Mascote:
ATHENIS

O nome Athenis também foi uma adaptacdo de Athena. Durante a
sondagem, os participantes da pesquisa ao indicarem esta figura como
referéncia justificaram a indicagdo pelo fato da coruja ser conhecida como
simbolo dainteligéncia e da sabedoria (Figura 11).

Figura 11

MASCOTE ANTROPOMORFICA COM REFERENCIA
NA CORUJA-BURAQUEIRA
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Fonte: Elaborado pelos autores, com desenho feito por ilustrador contratado.

Observacao: por ser uma mascote, a personagem ndo tem identidade de
género. Seu porte fisico foi concebido tomando como referéncia a
taxonomia da antropomorfizacdo, ou seja, caracteristicas da anatomia
humanaaplicadas em um serndo humano (Perez, 2011).
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Proposta de Marca Esportiva:
ARARAUNAS

Ara ararauna é o nome da espécie da arara-canindé. Essa ave
chama a atengao das pessoas pela beleza de suas cores e por sua
imponéncia. Sua forgca estd em seu bico rigido e em suas garras que servem
para auxiliar na hora de se alimentar de brotos, flores, frutas e sementes,
em sua maioria de palmeiras (Cuide de Nds Arara-canindé - Ara ararauna).
Desse modo, 0 nome Araraunas (Figura 12) é uma homenagem ainfinidade
de araras-canindés que sobrevoama cidade de Campo Grande.

Figura 12
BRASAO COM REFERENCIA NA ARARA-CANINDE
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Fonte: Elaborado pelos autores

Observacao: para todas as propostas de Marcas Esportivas empregaram-se
as caracteristicas do animal de referéncia. Também foram levados em
consideracdo os adjetivos citados na sondagem para representar os
estudantes do EMI do IFMS. Dessas qualidades, foram escolhidas as que
melhor se ajustaram ao design heraldico como: forte, resiliente, leal,
destemido e enérgico.
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Proposta de Mascote:
DEDE

A etnia indigena batizou a arara por ela ser bonita e barulhenta
assim como o cacique ancestral Kanindé. Dedé (Figura 13) foi o nome
carinhoso escolhido paraa mascote.

Figura 13

MASCOTE ANTROPOMORFICA COM REFERENCIA
NA ARARA-CANINDE
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Fonte: Elaborado pelos autores, com desenho feito por ilustrador contratado.

Observagao: por ser uma mascote, a personagem ndo tem identidade de
género. Seu porte fisico foi concebido tomando como referéncia a
taxonomia da antropomorfizacdo, ou seja, caracteristicas da anatomia
humana aplicadas em um ser ndo humano (Perez, 2011).
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Resultado da testagem

Com a testagem disponibilizada mediante formuldrio on-line
simplificado, direcionado a toda a comunidade interna do Campus Campo
Grande, obteve-se a participagdo de 266 voluntarios, entre servidores e
estudantes. Nesta etapa, buscou-se a abrangéncia de todas as
modalidades de ensino ofertadas nainstituicdo (Grafico 3).

Grafico 3

GRUPOS DE PARTICIPANTES DA TESTAGEM PARA
ESCOLHA DA MARCA ESPORTIVA E SUA MASCOTE

APLICACAO DO QUESTIONARIO SIMPLIFICADO - 18 a 21/09/2023
266 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG

@ Estudante - Técnico Integrado ao Ensino Médio
@ Estudante - Pés-graduacgdo
Estudante - Graduacdo
O Estudante - Técnico Subsequente / Proeja (NAO PARTICIPARAM)
QO Estudante - Qualificagio Profissional (NAO PARTICIPARAM)
QO Estudante - Educagio a Distancia (NAO PARTICIPARAM)
O Estudante - Idiomas (NAO PARTICIPARAM)
@® Servidor

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Vale ressaltar que, possivelmente as participagdes alcancariam
maiores adesdes nao fosse a intercorréncia de interrup¢do no servigo
institucional de envio de e-mail para as listas de contatos dos estudantes
de outras modalidades. Contudo outros aspectos foram levantados para
entendimento dos resultados retornados, conforme apresentado a seguir.
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Os resultados se mostraram satisfatérios para a andlise dos
resultados da testagem devido ao aumento da adesdo do publico
estratégico de maiorinteresse. Nesse sentido, pode-se verificara aceitagdo
da prévia do produto educacional desenvolvido que indicou Pantheras e
Pintas como representacdo do produto educacional (Graficos 4 e 5).

Grafico &
RESULTADOS DA TESTAGEM PARA ESCOLHA DA
MARCA ESPORTIVA E SUA MASCOTE

APLICACAO DO QUESTIONARIO SIMPLIFICADO - 18 a 21/09/2023
266 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG

/< 2 ’\ " 133
o 2 \I&' 15 50%

PANTH ERAS

CAMPUS CAMPO GRANDE

Marca Esportiva Pantheras e Mascote Pintas (onga-pintada)
@ Marca Esportiva Athenienses e Mascote Athenis (coruja-buraqueira)
@ Marca Esportiva Araraunas e Mascote Dedé (arara-canindé)

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Grafico 5

REGISTROS DE OPINIAO SOBRE AS PROPOSTAS

APLICAGAO DO QUESTIONARIO SIMPLIFICADO - 18 a 21/09/2023
266 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG

89 145 22
33% 55% 8%
® Adorei @ Gostei @ Indiferente N&o gostei (O Detestei (0%)

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.

Além dos dados quantitativos, os 266 participantes da testagem
tinham a opcdo de registrar comentarios. Desses, apenas 59 preencheram
o campo de texto, dos quais, 30 dos registros foram positivos, com
expressdo de parabenizagées, elogios, forte identificacdo e contentamento
com as propostas apresentadas, fatores que ratificaram o posicionamento
desejado, do planejamento até a execugdo final.
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Os outros 29 comentarios qualitativos, identificados como ndo
positivos, foram classificados como questionamentos. Essas importantes
opinides, que, apesar de se tratarem de registros de apenas 10,9% dos
participantes da testagem, se mostraram adequados e feitos com
responsabilidade. Sob essa 6tica, os comentarios foram divididos em trés
pontos nevralgicos que mereceram atengdo: 1 - alcance amostral na etapa
sondagem; 2 - questionario simplificado com informagdesincipientese 3 -
gostos e referéncias pessoais. A seguir, apresentam-se os posicionamentos
adotados frente aanalise aplicada (Quadro 4):

Quadro 4
QUESTIONAMENTOS APRESENTADOS NA TESTAGEM - DIAGNOSTICOS

APLICACAO DO QUESTIONARIO SIMPLIFICADO - 18 a 21/09/2023
266 PARTICIPANTES DA PESQUISA - CAMPUS CG

Ponto 1 - alcance amostral na etapa sondagem: considerando que nesta
etapa de desenvolvimento do produto educacional o alcance amostral ndo foi
acima do desejado, existe a possibilidade da ineficiéncia da impactacao dos
publicos estratégicos terem impedido o prévio esclarecimento acerca dos
comentarios registrados, como por exemplo 0s questionamentos para que as
propostas contemplassem outras figuras/representagdes de referéncia,
sendo que o processo de escolha ocorreu no outro momento da pesquisa.

Ponto 2 - questionario simplificado com informagdes incipientes:
processos passam por andlises e aprimoramentos, nesse sentido ao se optar
pela aplicagdo de um questiondrio estruturado em formato simplificado,
graficos da sondagem que apontavam os motivos da escolha das figuras e
estilos estéticos foram extraidos com o intuito de ndo deixar a consulta
extensa, essa decisdo impossibilitou a percepcao prévia sobre informagdes
importantes que dirimiriam grande parte dos questionamentos apresentados.

Ponto 3 - gostos e referéncias pessoais: as propostas disponibilizadas foram
fundamentadas as luzes das bases teéricas que permeiam a Educacgao
Profissional e Tecnoldgica, o design grafico e a pesquisa aplicada. Assim
sendo, considerando o total de questionamentos que culminaram em algum
tipo de estranhamento estético, ou contraditério, como exemplo uns ndo
gostarem da complexidade, e outros da simplicidade dos nomes escolhidos,
afirma-se que as opinides do publico estratégico majoritario se mantiveram
sobrepostos a baixa porcentagem de questionamentos que surgiram por
algumtipo de descontentamento motivado por gostosindividuais.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos resultados da testagem.
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MARCA ESPORTIVA E SEUS VALORES

Diante dasinumeras possibilidades de aplicagao
da marca esportiva como proposta de produto
educacional, destaca-se a oportunidade de
disponibilizar aos estudantes do IFMS uma identidade
esportiva que carregavalores socioculturais.

Vestir a marca esportiva Pantheras é
representar a inten¢do de socializagao, participagao,
integracao e inclusdo de pessoas, pautado pelo uso da
ética, pela praticadojogo limpo, no esporte ou navida.

PANTHERAS

CAMPUS CAMPO GRANDE

Mais do que REPRESENTAR estudantes do
IFMS, a marca esportiva deve servir para APRESENTA-
LOS a comunidade interna e externa do Campus Campo
Grande. Sao esses os fatores que certamente
assegurarao resultados positivos, tanto na propagacgao
dos beneficios ligados do esporte escolar, como com o
fortalecimento do pertencimentoinstitucional.

Os exemplos de aplicagdo da Marca Esportiva Pantheras IFMS CG sdo ilustrativos.
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PERSONALIDADE SOCIAL

Criada para representar a personificacdao da
marca esportiva, a mascote Pintas carrega em sua
esséncia o espirito esportivo. Com suas caracteristicas
inspiradas na onca-pintada, ela é veloz, destemida,
detalhista e observadora, esta sempre de prontiddo para
praticarobem.

Pintas é enérgica e descolada, sempre quer
participar das atividades académicas no Campus Campo
Grande. Adora frequentar eventos esportivos, feiras de
ciéncia e tecnologia, integrar agdes educacionais e
pedagdgicas, alémde curtiratragdes culturais.

Assim como acontece com os estudantes que
ingressam no Instituto Federal de Mato Grosso do Sul, que
recebem uma formagdo integral, profissional e
tecnolégica, a jovem novata na instituicdo também
passara por um processo de evolucdo e amadurecimento
da sua personalidade, mas é certo que suas origens e sua
esséncia sempre serdovalorizadas e preservadas.
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As poses da mascote foram desenvolvidas para aplicagdo nos mais diversos tipos de produtos graficos.
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Versoes da marca esportiva

Variacoes nas cores

x X x X %
C?lo:datl)sobre ) 7/ & & /\ Mor};?cromética
undo branco \/_/L B d £ k positiva
PANTHERAS PANTHERAS
CAMPUS CAMPO GRANDE CAMPUS CAMPO GRANDE
Colorida sobre Monocromatica
fundo preto negativa
PANTHERAS PANTHERAS
CAMPUS CAMPO GRANDE CAMPUS CAMPO GRANDE
Sobre fundo
colorido a marca
Tonsem

deve repousar
sobre a base
branca

escala de cinza

PANTHERAS

CAMPUS CAMPO GRANDE

VariagGes nos formatos

PANTHERAS
_ ™) . PANTHERAS PDANTEAIZRAS
2ol \JE7 a5, AMPus cAMPo GRANDE
U 4% o Sl

Versdo horizontal Tipografia com slogam

Orientacoes importantes!

= NUNCA achate, estique, ou distorga a marca na hora de amplia-la ou reduzi-la.
Faca o redimensionamento sempre mantendo a escala proporcional original.

- NAO aplique outras cores sendo as previstas neste encarte.

- Esta marca devera representar a identidade esportiva do Campus Campo Grande
do IFMS, use com responsabilidade.
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INSTITUCIONALIZACAO DO
PRODUTO EDUCACIONAL

Nas palavras de Paulo Freire (2021), a “educacdo libertadora ou
problematizadora” estimula o estudante a participar ativamente
questionando a realidade. Na pratica, durante as etapas de
desenvolvimento do produto educacional buscou-se o dialogo,
experiéncias e aaproximagdo como cotidiano escolar.

Dessas vivéncias, novas trocas deverao surgir, seja pelos resultados
obtidos a partir da consolidagdo dos artefatos da pesquisa, ou da
frutificacdo daquilo que foi cultivado a partir da iniciagdo do processo de
criacdodaidentidade esportivainstitucional o Campus Campo Grande.

Este encarte é a consolidacdo da validagao do PE com a aprovacgao
da dissertacao sob o crivo da banca examinadora do mestrado profissional
ProfEPT/IFMS. O posicionamento e o engajamento do publico estratégico
com a marca esportiva Pantheras e sua mascote Pintas se intensificarao a
partir do surgimento de novas a¢des e campanhas organizadas motivadas
pelointeresse da gestaoinstitucional.

Ademais, instigados pelos excelentes resultados alcancados
durante a pesquisa aplicada, vislumbra-se o sucesso de apropriagdo do
produto educacional pela comuidade IFMS. A materializacao institucional
desse processo se inicia a partir da publicagdo deste encarte, juntamente
com a dissertacdo de mestrado, nas Plataformas Educapes e Sucupira; no
Observatério do ProfEPT e no site local do Mestrado ProfEPT/IFMS. ,

MARCA ESPORTIVA E MASCOTE
ARQUIVOS PARA BAIXAR E SE APROPRIAR

Sdion
ESTE PRODUTO EDUCACIONAL
PERTENCE A COMUNIDADE IFMS
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